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I. PREDSTAVITEV ZTKMS BRDA



1. MATICNI PODATKI

Svet zavoda

Zavod za turizem, kulturo, mladino in Sport Brda

Odlok o ustanovitvi javnega zavoda Zavoda za turizem, kulturo, mladino in Sport Brda (Uradno glasilo slovenskih ob¢in st.
27/2009)

Statut javnega zavoda Zavoda za turizem, kulturo, mladino in $port Brda (potrjen na obc¢inskem svetu Obcine Brda dne,
13.7.2010)

Do maja 2015:

- predsednik: Matja? Cetrti¢

- namestnik predsednika: Kostja Jelinci¢

- ¢lani: Mateja Drnoviéek, Zarjan Kocina, Jaka Sabec, Franjo Polanc, Miran Saksida, Ivan Perolja, Sebastjan Zorzut

Od junija 2015:

- predsednik: Matjaz Cetrti¢

- namestnik predsednika: Kostja Jelinci¢

- ¢lani: Mateja Drnoviéek, Zarjan Kocina, Jaka Sabec, Franjo Polanc, Ivan Per$olja, Sebastjan Zorzut, Mojca Strehar Filac
Od septembra 2015:

- pri ¢lanih: Alja? Filej zamenja Matejo Drnovécek, Miran Sibav zamenja Jako Sabca

Od oktobra 2015:

- pri clanih: namesto Zarjana Kocine imenovan Karlo Passoni
Turizem: Patricija Pirih, Peter Marinic¢

Kultura: Alda Grudina, Radovan Kokosar

Mladina: TomaZ Kumar, Domen Drufovka

Sport: Zvezdan Printi€
do 31. 5. 2015 direktorica mag. Ariana B. Suhadolnik

do 14.7. 2015 VD direktorja Franjo Polanc

od 15. 7. 2015 direktoricaTina Novak Samec

Spletna stran

www.brda.si




2. POSLANSTVO IN VIZIJA }""ﬁq

2.1. Poslanstvo

Osnovni namen in poslanstvo zavoda (Zavod za turizem, kulturo,
mladino in Sport Brda) je uclinkovitejSe nacCrtovanje, razvoj,
organiziranje in izvajanje visoko kakovostnih dejavnosti na podrocju
turizma, kulture, ter sportne in mladinske dejavnosti v Brdih.
Poenoteno usmerijati in pomagati pri aktivnostih in delovanju vseh ze
aktivnih drustev, zvez, zborov, taborov, umetnikov in ostalih
posameznikov. Vsi delujoCi subjekti v Brdih se aktivnho vkljucujejo v
sooblikovanje obstojecih in novih produktov in storitev. Zavod
oblikuje nove celostne in tematske produkte in ponudbe, ki bodo
predstavljale skupek razlicnih produktov, storitev in proizvodov iz
lastnistva razlicnih subjektov ter jih aktivho promovira.




2. POSLANSTVO IN VIZIJA %
2.2. Vizija

Vizija zavoda je, da postanejo Brda prepoznavna, razvita in privlacna
turisticna in kulturna destinacija. Zanimiva za enodnevne izlete,
»short week« in vikend pocitnice. Sem radi zahajajo ljudje, ki so
zeljni novih dozivetij v druzbi prijaznih in gostoljubnih ljudi ob dobri
hrani in pijaci in visoki kakovosti ponujenih storitev. Sem radi
zahajajo ljudje zeljni kulturnega udejstvovanja, ker jim Brda nudijo
poseben navdih. V Brdih imamo pestro dogajanje na sportnem
podrocju in nudimo svojim prebivalcem in obiskovalcem pestre
moznosti rekreacije. Skrbimo za bogato in raznovrstno prezivljanje
prostega Casa otrok in mladine. Brda postanejo zanimiva za razlicne
mladinske organizacije tako domace kot tuje.




3. OSNOVNE DEJAVNOSTI ZAVODA}"'%‘?

3.1. Turizem in kultura

Enotno trzenje turistiCnih storitev, promocija turizma in kulture ter
turisticno informativne dejavnosti v obcini Brda.

Skrb za vrednotenje in popularizacijo naravne, kulturne in
zgodovinske dedisCine danega okolja ter vpenjanje slednje v
turisticno ponudbo destinacije.

3.2. Mladina in sport

Vzpostavitev pogojev za delovanje mladinskega in kreativnega
centra, vkljuCevanje mladih v razlicne oblike obsSolskega in
pocitniskega udejstvovanja na lokalni, drzavni in mednarodni ravni.

Vzpostavitev pogojev in skrb za celovit razvoj sporta in Sportne
dejavnosti v obCini Brda.




3. ORGANIGRAM ZTKMS BRDA
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4. SHEMATSKI PRIKAZ ZASEDENIH DM
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5. PODROCJA DELOVANJA ZTKMS Brda
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TURIZEM KULTURA MLADINA SPORT

V. RAZPISI: mednarodni, nacionalni in regijski. lzvajanje pridobljenih in nove prijave




STEBRI TURIZMA TD BRDA

ENO NARAVNA, AKTIVNE POCITNICE
GASTRONOMIJA KULTURNA, ZGO
DEDISCINA
VIND Kut‘r&nmmm S
SPOMENIKIZmartno POHODNISTVO
KULINARIKA Grad Dobrave, sv. Kk, KOLESARIENJE
sa0se Grad, TREKNGZOSL
OLIVNO OLIE Vila Vipolze, Keénik, V‘"?M:ﬂ‘““
! rk mird, JAHAN]
MED il GO
: VODNE AKTIVNOSTI/SOCA
ZELENIAVA Umetniike zbirke : PADALSTVO
SELIEEA ‘Musié, Hida kulture, Skubin...
DOZIVETIA:

trgatev, obiranje £elen], delavnice/ pridelava izdelkov iz olj. olja in sivke, AP| terapija, volnja z Jeepi, Adr.park

IGRALNISKI TURIZEM

POROKE: Viteska dvorana, Vila Vipolie ali z doplatilomkjer koli na prostem

PRIREDITVE: turistitne, kulturngportne
( KULTURNI in SPORTNI TURIZEM)

et

A ™ -y
P e eeasTasa
T - g




7. STRATESKI CILJI ZTKMS BRDA }a—'ﬁ‘

1. ZTKMS = destinacijski management / Brda = globalno prepoznavna in dobro
obiskana destinacija.

2. BZ Brda - identiteta: zeleno, zdravo, pristno, domace, tradicija, kakovost,
konkurencnost. Vino, ¢esnje, oljcno olje, stiCisce treh kultur, odlicna klima, geo-
strateska lokacija, bio diverzifikacija.

Medsebojno sodelovanje akterjev druzbeno-ekonomskega zivljenja Brd in
lokalne skupnosti.

Rast in razvoj storitev na vseh podrocjih delovanja zavoda.

Visoka kakovost storitev.

Zadovoljni obiskovalci, ki se vracajo + zadovoljni prebivalci, ki ostajajo.
Skrb za trajnostni razvoj Brd in ekologijo.

Kakovost, strokovnost in odzivnost storitev ZTKMS Brda.

Brda so prebivalcem in turistom prijazno okolje (=mentaliteta vseh prebivalcev
Brd).

10. Nova delovna mesta.
11. Pozitivno in stabilno poslovanje ZTKMS Brda.

12. Aktivno udejstvovanje ZTKMS Brda v regionalnih, nacionalnih in mednarodnih
organizacijah, pomembnih za doseganje strateskih ciljev.

13. Zadovoljstvo zaposlenih, ustanoviteljev in partnerjev ZTKMS Brda.
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8. MERLIJIVI CILJI DO LETA 2016 /ﬁﬁéﬁ

1. PovecCanje stevila nocCitev za ca. 16 % (St. 25.000 nocitev v 2014
na 29.500 nocitev v 2015).

2. Povecanje prihodkov iz naslova turisticne takse za 30 % (iz
25.000 € v 2014 na 32.500 € v 2015)




II. POROCILO ZA LETO 2015



II. POROCILO ZA LETO 2015 },ﬁ«

Poraba financnih sredstev
Prihodki zavoda izven transferja
Porocilo o vecjih projektih zavoda in redne letne aktivnosti

Javna povabila ponudnikom za organizacijo vecjih letnih
prireditev

Realizacija kadrovskega nacrta
Promocija v letu 2015

Obisk TIC-a

Nocitve in turisticna taksa
Doseganje merljivih ciljev

10. Sodelovanje z organi zavoda
11. Javni razpisi

12. Javna dela
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1. PORABA FINANCNIH SREDSTEV

STRUKTURA STROSKOV

SKUPAJ ODHODKI

SKUPAJ PRIHODKI

PRIHODKI - ODHODKI

RAZLIKA MED PRIHODKI IN ODHODKI 2015

PLAN 2015 po rebalansu

363.756,90 €

363.756,90 €

Realizacija

323.234 €

347.758 €

24.524 €

24.414 €

Odstopanje od plana

40.522,90 €

15.998,90 €

24.524,00 €




2. PRIHODKI ZTKMS BRDA IZVEN TRANSFERJA

VIR PRIHODKA

26.301,00 €




3. POROCILO O VECJIH PROJEKTIH /%—?'Z-T

Projekti in aktivnosti




4. JAVNO POVABILO ZA ORGANIZACIIO in /euaf_
SOFINANCIRANIJE PROJEKTOV s

Naziv projekta Termin izvedbe v letu 2015 Znesek sofinanciranja

48.499,00 €




5. REALIZACIJA KADROVSKEGA NACRTA

Podaljsanje ali nova Zaposleni na dan
ZAPOSLENI zaposlitev v 2015 31.12. 2015

SKUPAJ zaposlenih v ZTKMS Brda




6. PROMOCIJA e

5 X tiskovna konferenca

4 X oddaja Dobro jutro

4 x oddaja v zivo na Radio SI
2 x oddaja Na lepse

Splet in socialna omrezja: Facebook, Google +, Twitter,
YouTubw, Instagram

Newsletter (preko 1.500 naslovov)

Radijske objave: Robin, radio Center, radio Sora, Radio 1
Oglasi v tiskanih medijih (regionalni, nacionalni in tuji)
PR podpora o novostih na radijih in v tiskanih medijih
Nastopi na sejmih doma in v tujini

TV oglasevanje za 4 vecje prireditve (Brda in vino, Briska
poroka, Praznik cesenj, Martinovanje)




6.1. Spletna stran
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6.2. Obiskovalci spletne strani

I§t. razli¢nih obiskovalcev na spletni strani www.brda.sil
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6.2. Tiskane novosti /ﬁpﬁﬁ“

Prireditve v Brdih 2015

EDEN brosura
Smaragdne

Zgodovinsko turistiCna karta Pot miru kolesarske poti

Adriabike in Smaragdne kolesarske poti

.........
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6.2. Tiskane novosti /fy"'dl'“

- Bro$ura OKUSAJ - SLO, ANG, NEM, ITA




6.3. Newsletter Dozivi Brda /@;ﬁ?

- izhaja vsak Cetrtek

RShE e « preko 1500 e-naslovov po
vsej Sloveniji

- moznost dodatne promocije




/. OBISKANOST TIC-A OD 2012 DO 2015;;";%




8. NOCITVE IN TURISTICNA TAKSA

LETO/ Indeks Indeks Indeks Indeks Indeks
rasti 2011 2012 ., 4, 2013 .54, 2014 .43 2015 ',5,44




8.1. NOCITVE IN TURISTICNA TAKSA
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8.2. STRUKTURA GOSTOV V LETU 2015

M Druzine z otroci

M Pari do 60 let

i Pari nad 60 let

M Upokojenci (nad 65 let)

M Posamezniki

i Pohodniki

id Skupine: Sportniki,
motoristi, kolesarji




8.3. STRUKTURA NOCITEV PO DRZAVAH

V LETU 2015

Svica

Svedska

Spanija, Portugalska
Slovenija

Poljska, Slovaska, Ceska
Norveska

Nemcija

MadZzarska

Kanada in ZDA

Japonska, Kitajska

Italija

Irska in VB

Francija

Danska, Nizozemska, Luksemburg
bivsa Jugoslavija

Bolgarija in Romunija
Belorusija, Rusija in Ukrajina
Belgija

Avstrija

Avstralija, Nova Zelandija
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9. DOSEGANJE MERLJIVIH CILJEV

Indeks
15/14

2014 2015




10. SODELOVANIE Z ORGANI ZAVODA V 2015%
SEJE SVETA ZAVODA:

Redne seje:

10. 2. 2015 - 3. redna seja
26. 3. 2015 - 4. redna seja

30. 9. 2015 - 5. redna seja

Izredne seje:

28. 2. 2015 - 2. izredna seja
10. 3. 2015 - 3. izredna seja
4. 5. 2015 - 4. izredna seja
9. 5. 2015 - 5. izredna seja
19. 5. 2015 - 6. izredna seja
3. 6. 2015 - 7. izredna seja
11. 6. 2015 - 8. izredna seja




10. SODELOVANIJE Z ORGANI ZAVODA V 2015/ﬁ"«l""';"‘.f'?":T

SEJE STOKOVNEGA SVETA:

6. 2. 2015 - 13. redna seja
5. 5. 2015 - 14. redna seja
10. 12. 2015 - 15. redna seja




11. JAVNI RAZPISI s,

Razpisi iz preteklih let v izvajanju in se zakljucijo v 2015:

. CROCTAL (kolesarske poti)

. INTER BIKE (kolesarske poti)

. ZBOR ZBIRK (nadstresek Grad Dobrovo)

. BIMBOS (kolesarske poti)

. POT MIRU na Smaragdni poti (pohodna pot po poteh 1. sv. vojne)
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12. JAVNA DELA e

V letu 2015 je bil razpis za javna dela negativen. 1z tega
naslova na ZTKMS Brda v letu 2015 nismo imeli nobene
zaposlitve.
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III. PRILOGE e

Porocilo o sejemskih nastopih

Porocilo o obiskih novinarjev

Rezultati ankete o zadovoljstvu gostov
Porocilo o poslovanju Vile Vipolze
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1. POROCILO O SEJEMSKIH NASTOPIH .~

Datum Ime in priimek Ciljna populacija Kratko porocilo

19.2.=

22.2.2015 splosna javnost

tekadi in
19.4.2015 obiskovalci
prireditve




1. POROCILO O SEJEMSKIH NASTOPIH .~

Datum Ime in priimek Ciljna populacija Kratko porocilo

7.-9.5.2015 poslovna javnost

23.5.2015 populacija vseh starosti
23.5.2015 populacija vseh starosti

28.5.2015

31.5.2015 populacija srednjih let




1. POROCILO O SEJEMSKIH NASTOPIH

JULD)

AVGUST
SEPTEMBER

Kirchtag, Beljak

27.7.2015

Ime in priimek

Petra Marusic in
Valentina Kristanci¢

Ciljna populacija

populacija vseh starosti

Kratko porodilo
Sejma v Beljaku se je letos udelezilo kar veliko
obiskovalcev vseh starosti. Predstavniki Vinske kleti in
Hotela San Martin so bili pod istim Sotorom, info pult pa
smo postavili pred Sotor. Veliko obiskovalcev se je odlocilo
za obisk nase stojnice in z veseljem so preizkusili briske
dobrote. Tudi briski predstavniki so bili z izkupickom zelo
zadovoljni. Veliko avstricev seveda Brda zelo dobro pozna,
vecina pa jih je sprasevala za brosuro Smaragdna pot ter
IAlpe Adria Trail. Ob prihodu je Zupan skupaj z direktorico
obcinske uprave Anito Manfreda in ¢lanico Komisije za
Cezmejno sodelovanje Silvestro Elen Brasni¢ Safinga
pozdravil vse navzoce. Kraljica ¢eSenj je beljaskemu
zupanu izrocila poklon. Za prijetno vzdusje pa so poskrbeli
lani briskega kvinteta skupaj z Rosano Volk.

Pliberk (Bleiburger
Wiesenmarkt)

5.9.2015

Petra Marusic

populacija vseh starosti

Zaradi krepitve medsosedskih odnosov (ter na zeljo
zupana) smo se Pliberskega sejma letos udelezili tudi
turisti¢ni delavci ter obCinska uprava. Na Stantu je Brda
promovirala Vinoteka s pestro izbiro briskih vin in ostalih
izdelkov ter prSuta. Na sejmu nas je spremljal tudi Zivi grb,
ki pa se zaradi deZja ni vkljucil v povorko. V uradnem delu
sta prisotne pozdravila direktorica obCinske uprave ter
direktorica ZTKMS Brda. Program je popestril Briski kvintet
z briSkim zivim grbom na cCelu.

Gusti di Frontiera, Gorica

24., 25., 26

in 27.

9.2015

Ines Erzetic¢

populacija vseh starosti

Na prireditvi Gusti di frontiera smo si letos pult delili z
sosednjimi ob¢inami: Novo Gorico, Sempetrom-Vrtojbo,
Miren-Kostanjevica ter Kanalom. Poleg nas je bila vse dni

prisotna Vinoteka Brda z vini razli¢nih vinarjev. Vinska klet
se je sejma udelezila le v Cetrtek in petek. Obiskovalci so
sprasevali predvsem po informacijah o aktivnosti v nasi
regiji, zanimala pa jih je tudi broSura okusaj. Veliko jih je
sprasevalo tudi po kolesarskih poteh po Smaragdni poti.

Kotschach Mauthen

26.9.2015

Petra Marusic

popuacija vseh starosti

Praznik sira v Avstriji smo obiskali z avtobusom (Info pult s
promo materjalom, pihalni orkester Prvacina, zivi grb,
mazoretke) ter zupan in Anita, ki so Brda promovirali v
jutranjem delu. Preostali so sodelovali na tradicionalni
povorki, ki poteka skozi obe vasi. Na prodajnem pultu
(noter) je vina prodajala Anita Mavric ter oljcna olja Bose

oil in sadno zelis¢na hisa Kikrca.




1. POROCILO O SEJEMSKIH NASTOPIH

Datum Ime in priimek Ciljna populacija Kratko porocilo
16.10.2015

poslovna javnost

NOVEMBER
DECEMBER




24.in 25.2.
2015

21.4.2015

18.in19.4.2015

22.4.2015

27.4.2015

Ime in priimek Casopis/Medij

House & Garden

6 hrvaskih novinarjev specilizarinaih za
hrano in pijaco

13 madzarskih novinarjev, med njimi
tudi 2 snemalni ekipi. Studijsko turo
organiziramo v sodelovanju z
Veleposlanistvom iz Budimpeste

Alpe adria trail




2. POROCILO O OBISKIH NOVINARIJEV

Drzava Datum Ime in priimek Casopis/Medij

ANGLIJA 24.5.2015 2 novinarja novinarji BBC
SLOVENIJA 14.5.2015 3 novinarji TV Novo Mesto
Avstrija 29.5.2015 & BB Reiseburo Gaber
e agencije
BELGIJA + NIZOZEMSKA 6.6.2015
KITAJSKA 6.6.2015
NIZOZEMSKA 26.6.2015 1 novinar
APONSKA 4.7.2015 razlicne online in offline ¢asopise, njena

. tura pa nastaja iz sodelovanja med
1 novinar ity rkish Airlines, Youth hostels in SPIRIT

Slovenija
24.7.2015 za pisca vodnika po AAT, zalozbe Bradt
1 novinar Guides, izid junij 2016
ANGLIJA, BELGIJA, 29.7.2015 za Travel Guys-UK; B-Tour -Belgija; SNP

Natuureizen-NL; ID Travel NL, Bergan
5 novinarjev Magazine - NL; Tom van der Leij

6.7.2015 za lokalne dnevne Casopise po vsej
1 novinar Japonski ter Se za dve mesecni reviji, ki
sta specializirani prav za popotnike
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2. POROCILO O OBISKIH NOVINARIJEV

Drzava Ime in priimek Casopis/Medij
19.10.2015

Geek & Food, Over-blog, GB Times,
ArteTV, L'Express, Les Echos, Annika
Panika, Papilles et pupilles, Slovenia
Business Channel FrancelLataillade

15.10.2015

DECEMBER




3. REZULTATI ANKETE O ZADOVOLJSTVU }"ﬁ:‘r
GOSTOV V LETU 2015 (vzorec: 110 anket)

- VPRASALNIK

« Starost (v letih):*:

. Stevilo nocitev*:

« Potovali ste*:

« Namen obiska*:

« Kje ste izvedeli za Brda?*:

« Prosimo ocenite nastanitveno ponudbo (1 je najslabse, 5 je najboljse)*:

«  Prosimo ocenite kulinaricno ponudbo (1 je najslabse, 5 je najboljse)*:

- Prosimo ocenite odnos osebja, prijaznost, gostoljubje (1 je najslabse, 5 je
najboljse)*:

«  Prosimo ocenite dodatno turisti¢no ponudbo - pohodnistvo, kolesarjenje, ogledi,... (1
je najslabse, 5 je najboljse)*:

- Ali bi se / se boste v Brda Se vrnili?*:

Kaj ste pogresali oz. bi radi Se poceli ob naslednjem obisku?*:




3. REZULTATI ANKETE O ZADOVOLJSTVU
GOSTOV V LETU 2015 (vzorec: 110 anket)

Starost gostovv %
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M delez
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3. REZULTATI ANKETE O ZADOVOLJSTVU }’i._‘
GOSTOV V LETU 2015 (vzorec: 110 anket)

Potovanje z Namen potovanja
v % v %
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3. REZULTATI ANKETE O ZADOVOLJSTVU }’i._
GOSTOV V LETU 2015 (vzorec: 110 anket)

Kje ste izvedeli za Brda?
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3. REZULTATI ANKETE O ZADOVOLJSTVU %
GOSTOV V LETU 2015 (vzorec: 110 anket)

Ocena kulinaricne ponudbe
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3. REZULTATI ANKETE O ZADOVOLJSTVU %
GOSTOV V LETU 2015 (vzorec: 110 anket)
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GOSTOV V LETU 2015 (vzorec: 110 anket)

Kaj nasi gostje pogresajo?

- bolje oznaclene restavracije in kmetije

- usklajenost ponudbe na spletu in dejanske ponudbe

- degustacije pri vinarjih

- oznacene kolesarske poti

- moznost preziveti dan na kmetiji (obiranje CeSenj, trgatev)
- izposoja koles pri zasebnikih

- trznica z briskimi dobrotami

- moznost kopanja v reki




3. REZULTATI ANKETE O ZADOVOLJSTVU
GOSTOV V LETU 2015 (vzorec: 110 anket)

Ali se boste v Brda vrnili?
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GOSTOV V LETU 2015 (vzorec: 110 anket)

Vtisi gostov:

- Vsi Brici, s katerimi smo prisli v stik, so bili zelo prijazni in gostoljubni.
- Pokrajina — brez besed! Skrbite zanjo.

- Neverjetna prijaznost gostiteljice.

- Bilo je vec, kot sva pricakovala. Potrebovali bi ve¢ dni.

-  Kar tako naprej!

- Qdli¢na vina, ki nama jih je gostiteljica prinesla za pokusino.




4. POROCILO O POSLOVANJU S
VILA VIPOLZE 2015

« 17.7. 2015 - Obcina Brda ter Zavod za turizem, kulturo, mladino in Sport
Brda podpiseta pogodbo o upravljanju Vile Vipolze za dobo 5 let

« Prvi dogodki v drugi polovici avgusta
« 22.10.2015 - Slavnostna otvoritev Vile Vipolze

« Prvi poro¢ni obredi v mesecu oktobru

« Odprtje 2 razstav, stalna razstava o zgodovini vile »Vila Vipolze od prve
omembe do danes« ter zaCasno razstavo o Aleksandrinkah »Zgodbe iz
baula«.




4. POROCILO O POSLOVANJU =
VILA VIPOLZE 2015 - DOGODKI

Do konca leta 2015 smo v Vili Vipolze zabelezili 40 aktivnosti in sicer :

« 12 kulturnih dogodkov (Jazz&Wine festival, Upol Solo Camp, Gradnikovi_
veceri koncerti, gledaliske predstave, Terra Magica predvajanje filma, OS
Dobrovo novoletni nastop, glasbeni nastopi)

« 9 zabavnih dogodkov (Lesizza, Nova KBM, Hofer, Planet TV, 20 letnica STO,
otvoritveni dogodki, Briski Casnik, Silvestrovanje)

« 8 konferenc/simpozijev (NIJZ, ZVKDS, Pfizer, Urad Vlade za kohezijsko
politiko, simpozij 500 letnica Sv. Kriz, Zdruzenje slov. dermatologov,
Zdruzenje steCajnih upraviteljev Slovenije)

« 1 izobrazevalni dogodek (tecaj fotografije — Rotary Klub Nova Gorica)
« 1 team building dogodek (Teambuilding lab)

« 6 civilnih poro¢nih obredov in 1 porocno slavje

« 1 otroski program (predstava Macek Muri)

« V tem obdobju smo v Vili zabelezili tudi precejsnje Stevilo sestankov
manjsih zasedb ter ogledov Vile Vipolze manjsih in vecjih skupin.




4. POROCILO O POSLOVANIU s
VILA VIPOLZE 2015 - OBISK

Na omenjenih dogodkih smo v Vili Vipolze zabelezili okrog 5.300
obiskovalcev, izven zgoraj navedenih dogodkov si je Vilo Vipolze
med uradnimi urami ogledalo se okrog 1.000 ljudi, tako smo v Vili
Vipolze v obdobju od avgusta do konca decembra zabelezili skupno
okrog 6.300 obiskovalcev.




POJASNILA K RACUNOVODSKIM IZKAZOM }-':"ﬁ“

Pojasnjujemo glavne postavke v racunovodskih izkazih:

e Zavod med sredstvi izkazuje opredmetena in neopredmetena osnovna
sredstva; na dan 31. 12. 2015 znasSa preostanek vrednosti 7.328.798,00 €.

e Stanje denarnih sredstev v blagajni in na podracunu ERZ na dan 31. 12.
2015 znasa 30.269,00 €.

e Zavod nima kapitalskih nalozb in posojil.

* Vizvenbilan¢nih evidencah zavod izkazuje vrednost blaga za prodajo na
konsignacijo.

* Vizkazu prihodkov in odhodkov dolocenih uporabnikov izkazuje 24.524,00

€ presezkov prihodkov nad odhodki, po obracunu davka od dohodkov
pravnih oseb znasa presezek prihodkov nad odhodki 24.414 €

* Vizkazu prihodkov nad odhodki po nacelu denarnega toka pa 29.469,00 €
presezkov prihodkov nad odhodki.

 Vzavodu je nadan 31. 12. 2015 zaposlenih 5 oseb.







