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V/sak dododek je — ne glede na velikost, njegov namen in vpliv — povezan z naravnim in druzbenim okoljem,
v katerem se odvija. Olimpijski festival evropske mladine je eden najvecjih dogodkovy, ki jih je dostila
Slovenija, z mo¢nim mednarodnim vplivom in nas cilj je bil aktivno zmanjsati njegove Skodljive in povelati
koristne ucinke.

S tem namenom smo Vv skladu z uveljavljenimi trajnostnimi smernicami in na podlagi izkuSenj preteklih
velikih Sportnih dogodkov sprejeli 25 trajnostnih ciljev za izvedbo trajnostne prireditve. S trajnostjo v srcul
je komunikacijsko vodilo, s katerim smo belezili nase aktivnosti, tako z okoljskimi kot druzbenimi ucinki.

Trajnostno porocilo, ki je pred vami, in podatki, ki jih v tem ¢asu Se zbiramo, z namenom izracuna ogljicneda
odtisa prireditve, bodo neizogibno pokazali, da je imel OFEM, poleg vseh koristnih, tudi negativen uc¢inek na
okolje, v katerem se je odvijal.

Izvedeni ukrepi so bili dveh vrst - tisti, ki neposredno skrbijo za ohranjanje okolja ter tisti, ki so bolj usmerjeni
na udelezence taksnih festivalov in njihovo sodelovanje.

V nadaljevanju bomo skozi podrobnosti in slike pregledali izvajanje trajnostnega akcijskega nacrta in
ugotovili, ali so bili cilji doseZeni. Na koncu smo za prihodnje organizatorje velikih Sportnih prireditev spisali
tudi 5 klju¢nih ugotovitev skozi celotni proces.

Il. PREGLED AKCIJSKEGA NACRTA IN CILJEV
Prizorisca
CILJ: Opremiti vsa prizoriS¢a z ustrezno opremo za trajnostni vidik prireditve

1. Jasno bomo oznacili najbolj trajnostne nacine za prihode in odhode na Sportna prizorisca
(kolesarske in peSpoti).

\/sa prizoriS¢a in namestitve smo opremili z jasnimi smerokazi ter jih povezali z javnim prevozom.
Poleg javneda prevoza so bili udeleZencem na voljo tudi elektricni skuterji in kolesa. PeSpoti in
kolesarske poti smo izpostavili na druzbenih omreZzjih kot najbolj trajnostni nacin za prihode in
odhode na Sportna prizorisca.

2. Na vseh prizoris¢ih bodo jasno oznaceni pitniki, vsi Sportniki pa bodo prejeli lastno steklenico za
vodo.

Poleg obstojecih pitnikov v Mestni obcini Maribor smo s partnerjem postavili dodatnih 17 pitnikov
za vodo in jih umestili na javno dostopen zemljevid pitnikov v obcini. Lokacije novih pitnikov za
vodo so bliZini Sportnih prizoriS¢, nastanitev in v centru mesta, kjer so potekale obtekmovalne
dejavnosti.

Vsi Sportniki so prejeli steklenico za vodo za veckratno uporabo, s partnerjem smp razdelili 3400
steklenic. Nastanitve za Sportnike smo opremili z nalepkami s pozivom, da naj steklenico
uporabljajo, saj je voda pitna.



3. Potekalo bo zbiranje odpadne embalaZe z namenom vzpodbude kroZznega gospodarstva.

Zbiranje odpadne embalaZe je potekalo v ustaljenih standardih s primernim lo¢evanjem.

Cilj je delno dosezen;
- Zazbrano odpadno embalazo s partnerjem nismo nasli drugega namena.



Nastanitve

CILJ: Vse nastanitve opremiti z ustrezno opremo za trajnostni vidik prireditve

Nastanitve in Sportna prizoris¢a bodo povezani z javnimi prevozi, aktivno se bo spodbujalo hojo
med prizorisci, kjer je to mogoce.

Vsa prizorisca in namestitve smo opremili z jasnimi smerokazi ter jih povezali z javnim prevozom.
Poleg javneda prevoza so bili udeleZzencem na voljo tudi elektric¢ni skuterji in kolesa. PeSpoti in
kolesarske poti smo izpostavili na druzbenih omrezjih kot najbolj trajnostni nacin za prihode in
odhode na Sportna prizorisca.

Za vse udeleZence bomo pripravili sploSne, ampak zabavno podane, trajnostne smernice o porabi
vode in energije.

Kot trajnostne smernice za Sportnike smo uporabili in izpostavili 5 trajnostnih pravil za Sportnike,
ki jih je pripravila Komisija za trajnost Olimpijskega komiteja Slovenije. S trajnostnimi pravili smo
Sportnike seznanili preko QR kod, ki so bile na voljo v vseh nastanitvah ter na trajnostni delavnici v
okviru obtekmovalnega programa.

Cilj je dosezen.

Mobilnost

CILJ: V ospredje postaviti moznost uporabe peSpoti med prizoriS¢i z ustrezno komunikacijsko akcijo

CILJ: Aktivna spodbuda uporabe javnega prevoza za prihod na prizorisca

CILJ: ZmanjSanje Stevilja nenujno potrebnih prevozov

1.

Z MOM bomo naredili Zemljevid kolesarskih in peSpoti med Sportnimi prizorisci, ki bo na voljo vsem
udeleZencem.

sV V.

obtekmovalne dejavnosti, ki je vseboval tudi nacine premikov po mestu. Zemljevid je bolj splosen
in ni specifi¢cno usmerjen v uporabo kolesarskih in peSpoti, ¢eprav jih vkljucuje.

UdeleZencem bomo omogocili brezplacen avtobusni prevoz na prizorisca.

Poleg posebnih avtobusnih linij v ¢asu festivala, so imeli Sportniki in spremljevalno osebje na voljo
brezplacen javni prevoz.

Primerno bomo oznaciti kolesarskih stez in pespoti.

Poti so bile jasno oznacene s smerokazi in na zemljevidu.

Organizacijski sestanki bodo potekali tudi on-line.

Organizacijski sestanki so v letu do zacetka festivala potekali tudi on-line.

Spodbujali bomo uporabo uradnih prevozov iz tujine.



Vodje ekip so bile obvescene o vseh moznostih prihodov v Maribor, pri tem smo jim nudili vso
podporo in pomoc.

6. Izvedli bomo promocijo novih kolesarskih postajaliS¢ in se s partnerjem dogdovorili, da bo moZna
izposoja zadostneda Stevila koles v blizini prizorisc.

Zaradi ¢asovnice s partnerjem nismo uspeli postaviti novih kolesarskih postajalis¢, so pa natancno
spremljali izposojo in Stevilo koles v blizini prizorisc.

7. Zaprevoze bomo uporabljali tudi hibridna in elektri¢na vozila.

S partnerjem smo v Casu festivala zagotovili uporabo elektri¢nih skuterjem vsem prebivalcem
mesta in izdali tudi sploSna varnostna pravila za njihovo uporabo.

" Bolt bo od 17 julija 2023 do konca hdna
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njlhmnm spremljevalnim ekipam.

E During EYOF, lhe Bolt electric scooter rental service, already avallahle in
260 European cities with more than 260,000 scooters and electric bikes, will
125" be available in Maribor, from July 17.
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¥4 and around 3,600 young athletes and their support teams to get amnnd the
A2%3 city by the end of this year's European Mobility Week.

Cilji so dosezeni.

Hrana in pijaca

CILJ: Majhna koli¢ina zavrZzene hrane

CILJ: Ponudba lokalnih dobaviteljev hrane in pijace
CILJ: Vecja ponudba veganskih in vegetarijanskih jedi

1. Del trajnostnih usmeritev bodo tudi izobraZevalni materiali o prehranjevalnih navadah.



Za trajnostne materiale je poskrbel partner. V Sotoru za hrano so se na led zaslonih izpisovali
zabavni napotki, kako ravnati s hrano. Sotor je bil opremljen tudi z razli¢nimi smernicami o koli¢ini
hrane.

2. Cim manj hrane se bo pripravljalo vnaprej v vseh ordanizacijskih segmentih.
Hrana za Sportnike in osebje v Sotoru je bila pripravljena vnaprej, vendar smo zaradi drugacneda
nacina serviranja kot pri prejsnjih gostiteljih dosegli manjSo koli¢ino zavrZzene hrane. Spodbujalo se
je namrec, da se pride po vec porcij, hrana je bila servirana in doziranje ni bilo prepusceno
Sportnikom in osebju.

3. Naredili bomo skrbni pregled dobaviteljev hrane in pijace ter se osredotocili na lokalne sestavine.

Ukrep je bil prepuscen partnerju in bil upoStevan v skladu z njihovimi trajnostnimi smernicami.

4. Poskrbeli bomo za izbor vegetarijanskih jedi ter pri vsakem obroku ponudili primerno koli¢ino sadja
in zelenjave.

Visak obrok je zajemal vsaj Stiri razlicne jedi, od tega je bila vedno vsaj ena vedetarijanska. Uvedena
je bila tudi dodatna postaja s hrano za vse morebitne posebnosti; brezglutensko, vegansko in drugo
prehranjevanje. Pri vsakem obroku je bil na voljo Sirok izbor sadja in zelenjave.

Cilji so dosezeni.

Odpadki

CILJ: ZmanjSanje Stevila odpadkov

CILJ: Ustrezno locevanje odpadkov na vseh lokacijah

CILJ: KroZno gospodarstvo (odpadkom priskrbeti moznost druge uporabe)

1. S partnerjem bomo poskrbeli, da je na Sportnih prizoriS¢ih prisotna ekipa, ki skrbi za ustrezno
loevanje odpadkov.

Zaradi ¢asovnice nismo zagotovili posebne ekipe, ki bi bdela nad ustreznim locevanjem odpadkov.

2. (Odpadne plastenke bomo zbirali za drug namen uporabe.



Odpadno embalaZzo smo ustrezno locevali in jo primerno odlozili, nismo pa nasli drugega namena
uporabe.

Na vseh lokacijah bomo namestili in oznacili pitnike za vodo ter udelezencem podarili steklenico
za vodo za veckratno uporabo.

Poleg obstojecih pitnikov v Mestni obcini Maribor smo s partnerjem postavili dodatnih 17 pitnikov
za vodo in jih umestili na javno dostopen zemljevid pitnikov v obcini. Lokacije novih pitnikov za
vodo so blizini Sportnih prizorisc, nastanitev in v centru mesta, kjer so potekale obtekmovalne
dejavnosti.

Vsi Sportniki so prejeli steklenico za vodo za veckratno uporabo, s partnerjem smp razdelili 3400
steklenic. Nastanitve za Sportnike smo opremili z nalepkami s pozivom, da naj steklenico
uporabljajo, saj je voda pitna.
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Skrbno bomo narocali promocijske in druge materiale.

V'se materiale smo narocali skrbno in po potrebi ter po moznosti iz recikliranih ali drugih trajnostnih
materialov, v skladu s trajnostno strategijo festivala. Primer so trakovi za akreditacije, ki so bili
tanjsi kot obicajno, z namenom prihranka in manjSe kolic¢ine materiala. Prav tako se je promaocijske
materiale narocalo sproti in ne na zalodo.

V skladu s sponzorskimi projekti bomo za zmagovalni oder, pladnje za medalje ipd. uporabili
odpadno embalazo.

Vsi trije ikoni¢ni elementi olimpijskih festivalov so bili izdelani z mislijo na okolje.

Zmagovalni odri za OFEM so izdelani iz odpadne embalaze, ki jo je v pilotnem projektu leto dni prej
za festival zbiral partner po celi Sloveniji. Zaradi stabilnosti strukture je dodan les. Zmagovalni odru
bodo po festivalu ostali v lokalni skupnosti za uporabo lokalnih Sportnih organizacij.

Pladnje za medalje so izdelali dijaki srednje lesarske Sole iz lokalneda lesa z Zeljo, da se ipo festivalu
podarijo prihodnjemu organizatorju.



Olimpijska bakla je izdelana tudi s tehniko 3D tiskanja iz 40 % recikliranega lesa in 60 % reciklirane
plastike.
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Cilji so delno dosezeni; za odpadno embalaZo nismo nasli drugeda namena uporabe, na prizoris¢ih nismo
imeli ekipe, ki bi bdela nad pravilnim lo¢evanjem odpadkov.

Spremljevalni program

CILJ: Ponudba izobraZevalnih vsebin za udeleZence
CILJ: POP-UP trgovine z izdelki iz druge roke
CILJ: Organizacija izmenjevalnice oblacil za Sportnike in prostovoljce

1. UdeleZencem bomo v casu, ko ne bodo potekala tekmovanja, ponudili delavnice s trajnostno
vsebino: varnost na spletu, pojavnost na druzbenih omrezjih.

Organizirali smo lov na zaklad s trajnostno vsebino, kjer smo predstavili 5 trajnostnih pravil za
Sportnike. UdeleZba je bila dobra, okoli 200 Sportnikov je sodelovalo pri kviz vprasanjih.
Prav tako so imeli Sportniki v okviru obtekmovalnih dejavnostih moZnost sodelovati oziroma

poslusati predavanja in nasvete Mladih podjetnikov.
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Varnost in pojavnost na spletu smo nadovorili skozi kampanjo na druzbenih omreZzjih, kjer so
ambasadorji pozvali vse udelezence festivala, naj se v Casu festivala in na sploSno izognejo
sovraznim komentarjem na spletu. Ta poziv smo v obliki nalepk ponovili tudi v vseh nastanitvah
Sportnikov, in sicer OFEM — festival brez sovraznih komentarjev na spletu.
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V skupnih prostorih bomo organizirali trgovino s second-hand oblacili z namenom ozavescanja o
hitri tekstilni industriji.

Trdovine z zunanjim partnerjem nismo organizirali zaradi financneda aspekta, ozavescanje o hitri
tekstilni industriji pa je potekalo v okviru obtekmovalnih dejavnosti in modne revije.



UdeleZencem in prostovoljcem bomo ponudili prostor tradicionalno izmenjavo Sportnih oblacil in
drugih izdelkov.

Organizirali smo izmenjevalnico oblatil v atletski vasi — zanjo je skrbela prostovoljka. Sportnike
smo z lastnimi ostanki promocijskih oblacil spodbudili v izmenjavo, ki je po glavnini tekmovanj
resni¢no zaZivela. Sportniki iz vet kot 15 drZav je med seboj izmenjalo drese, majice in druge
Sportne pripomocke za spomin in nadaljnjo uporabo.

Cilji so dosezeni.

Promocijski materiali

CILJ: Cim vet organizacijskih informacij on-line z uporabo QR kod.
CILJ: Ustrezen darilni program.

1. UdeleZencem bo vedno na voljo spletna stran z vsemi informacijami o tekmovanju.

Spletna stran je bil delujoca in vsem udelezencem v real-time nudila potrebne informacije.
Vse materiale se bo tiskalo na zahtevo in ne v napre;j.

V skladu s trajnostnimi smernicami se je zelo malo materialov tiskalo, vsi rezultati so bili dostopni
on-line.

V najvecji mozni meri se bomo trudili, da promocijski materiali izhajajo iz trajnostno pridabljenih
materialov.

Promocijski materiali za Sportnike so zajemali steklenico za vodo in druge lokalne izdelke.
Sponzorje se je prosilo specificno za materiale, ki sledijo nasi trajnostni strategiji.

4. Za promocijske materiale bomo poskuSali iskati dvojno uporabnost.



Za nekatere promocijske materiale smo brez nadaljnjih stroSkov uspeli najti dvojno uporabo
oziroma drudo Zivljenje, primer so lesene kocke z otvoritvene slovesnosti, ki so ostale v uporabi
obcini za urbano pohistvo.

Cilji so dosezeni.
Komuniciranje

CILJ: Redna komunikacija vseh aktivnosti, povezanih s trajnostjo
CILJ: Iskrena komunikacija brez green-washing-a
CILJ: Ustvariti dobro obiskanost zavihka trajnost.

1. Na svojevrsten nacin bomo komunikacijsko podprli trajnostne aktivnosti, tako da se bomo ¢im bolj
priblizali udelezencem.

Trajnostne teme smo komunikacijsko obarvali v zabavnejSe tone in jih zapakirali v privliacne
aktivnosti, ki so primernejSe za mlajSo generacijo (lov na zaklad, elektri¢ni skuterji, izmenjevalnica
oblacil, promocijska darila itd.), zato da bi dosegli maksimalni ucinek.

2. 0 naSih trajnostnih aktivnostih bomo redno obvescali vse udelezence in jih spodbujali, da
trajnostne prakse vnesejo v svoja zasebna zivljenja.

S pomocjo PR ekipe in odgovornih za druzbena omrezja smo o nasih aktivnostih redno obvescali
zainteresirano javnost v obliki newsletter-a, objav na druzbenih omreZjih in ¢lankov na spletni
strani.



25 trajnostnih ciljev za organizacijo OFEM-a

Sport ima velik vpliv na okolje in druzbo, zato je z organizacijo
letosnjega OFEM-a t ) preplete tudi trajnost. Da bi
zavezo izpolnili, organizacija priredit ema 25 trajnostnih
ciliev, ki sledijo uveljavljenim trajnostnim smer

s trendi trajnostne uporabe materialov pa sam
simbol olimpizma - bakla miru OFEM Maribor ji
del bakle je izdelan s tehniko 3D printanja iz d PLA
kompozitnega materiala, Ki je avijen iz 40 % recikliranega
lesa in 60 % reciklirane plastike

Dobili smo novi jekleni poligon v Mariboru

Vceraj je ob pomoZznem nogometnem igriS¢u Ljudskega vrta
potekala otvoritev novega jeklenega poligona. Olimpijski
komite Slovenije — Zdruzenj ortnih z in Skupina SIJ
Slovenska industrija kla Ze tradicionalno sodelujeta pri
po itvi tovrstnih jeklenih poligonov za vadbo na prostem
Do danes so po slovenskih mestih postavili Ze 21 jeklenih
poligonov, do leta 2026 pa nacrtujejo, da jih bodo v Sloveniji
postavili §e devet. Otvoritev so obiskali mnogi znani Sportni
obrazi predsednik Olimpijskega komitej ovenije, Franjo
Bobinac, predsednik Evropskega olimpi ga komiteja
Spyros Capralos, ambasador poligona ter nekdanji vrhunski
Sportnik in olimpijec, Filip Flisar, eden najuspesnejs
slovenskih telovadcev, Mitja Petkovsek,

yvenski  telc > in eden najl ejSih s
Sportnikov vseh v, Miro Cerar ter Zupan Mestne obcine
Maribor, Sasa Arsenovic

Trajnostne aktivnosti smo obravnavali v intervjuju v Zivo na Radio Slovenija in v sklopu
predstavitvenih oddaj Olimpijskega komiteja Slovenije.

3. 0 aktivnostih ne bomo zavajali in porocali samo z razlogom, da se pohvalimo - vedno bomo vkljucili
vigji namen trajnostnih aktivnosti.

Skozi nase aktivnosti smo jasno komunicirali, da si iskreno prizadevamo zmanjSati negativne
ucinke na lokalno okolje in znanje prenesti na mlajSo generacijo.

4. Naredili bomo zavihek Trajnost, kjer bodo dodatno izpostavljene glavne aktivnosti.

Zavihek trajnost z javno dostopnim akcijskim nacrtom in planom je bil kreiran Ze v mesecih pred
festivalom — nanj so vodile tudi QR kode, ki so bile obeSene po nastanitvah v ¢asu festivala.

Cilji so dosezeni.

Sponzorstva



CILJ: Poiskati nacine za skupne trajnostne aktivacije.
CILJ: VKljuciti sponzorje v vecino navedenih ukrepov za zmanjSanje financne obremenjenosti organizatorja

Vsaka sponzorska aktivnost bo vsebovala trajnostni namen in bo v skladu z enim zapisanim
ukrepom.

V/ sodelovanju z ekipo, ki je skrbela za sponzorstva, smo z manjSimi financ¢nimi obremenitvami
speljali res lepe trajnostne zgodbe: pilotni projekt zbiranja embalaZe in zmadovalni odri, bakla iz
recikliranih materialov, pladnji za medalje, medgeneracijsko povezovanje skozi obcinske projekte,
vpeljava elektri¢nih skuterjev v mesto, spremljevalni program.

Sponzorske aktivacije bodo v veliki meri pokrivale morebitne financne stroske trajnostnih ukrepov.

Za izvedbo trajnostnih aktivnosti nismo imeli lo¢enih financnih sredstev. Izdatke za potrebe
promocijskih materialov smo pokrili iz marketinskega fonda in s pomocjo sponzorjev.

Cilji so dosezeni.

Ordanizacija

CILJ: Vkljuciti trajnost tudi v aktivnosti prostovoljcev.
CILJ: Finan¢no odgovorna izvedba ordanizacije dogodka.

1.

Prostovoljce bomo vkljucili v aktivnosti v skupnih prostorih in jim omogocili sodelovanje pri
delavnicah in izmenjevalnici oblacil.

Ekipa prostovoljcev je pomadala pri opremljanju nastanitev in prizorisc¢ s trajnostnimi napotki, prav
tako so bdeli nad izvedbo izmenjevalnice obladil, kjer so lahko tudi aktivno sodelovali. Delavnice in
obtekmovalne aktivnosti so bile na voljo vsem udeleZencem.
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2. Vsi ¢lani organizacijskega odbora bomo pazili na stroske.
Za financni vidik festivala je skrbel poseben del organizacijskega odbora, vsi smo pazili na stroske.
Cilji so dosezeni.
Kon¢na porocila

CILJ: Pregled uspesnost izvajanja ukrepov in izdelava kon¢neda porocila.
CILJ: Postati zgled trajnostne prireditve.

1. V Casu celotne ordanizacije dogodka bomo zbirali podatke o trajnostnih aktivnostih, stroskih,
izvedenih ukrepih.

Podatke Se zbiramo v ¢asu izdelave tega porocila z namenom izracuna ogljinega odtisa.

2. Klju¢na spoznanja bomo uporabili za izdelavo smernic za prihodnje ordanizatorje.



SploSne smernice in podatke o izvedenih ukrepih vsebuje pricujoce poglavje, v naslednjem poglavju
tega porocila pa bomo kot pomoc za organizatorje Sportnih prireditev navedli glavne trajnostne
»lesson learned« nasvete.

3. Z dogodki za udeleZence in prostovoljce bomo zaceli tradicionalne trajnostne aktivnosti na
prihodnjih OFEM-ih.

Upamo, da bomo s koncnim trajnostnim porocilom dokazali vrednost vkljuCevanja Sportnikov v
trajnostne aktivnosti in spodbudili prihodnje organizatorje k izvedbi podobnega nacrta.

Cilji Se niso dosezeni.
1. KLJUCNA SPOZNANJA IN SMERNICE

1. Trajnostna strategija naj se oblikuje po ordanizacijskih podrocjih in naj se z njo seznani vsako
organizacijsko enoto. Trajnostna strategija naj jim bo v pomoc pri lastnih odlocitvah in aktivnostih.
Da bi to lahko izpeljali, se mora trajnostni manader v ordanizacijo Sportnega dogodka vkljuciti Ze v
1. fazi.

2. Glavno podrocje v trajnostni strategiji je mobilnost. Le-ta najbolj vpliva tudi na koncne Stevilke in
sam ogljicni odtis prireditve ter je hkrati pri velikih Sportnih prireditvah najzahtevnejSe podrocje.
Na del mobilnosti (prihod na Sportno prireditev) imajo organizatorji razen komunikacijskih smernic
malo vpliva, zato se je treba osredotoCiti predvsem na mobilnost v ¢asu prireditve in jo izpeljati
karseda trajnostno.

3. (e je le mogote, naj se hrano in pijaco streZe. StreZno osebje poskrbi, da je manj prenalaganja
kroznikov in posledicno manj zavrZzene hrane. Gre za stroSek, ki se v okviru trajnostnih ciljev
dolgoroc¢no povrne.

4. Trajnost je tema, ki mlajSo generacijo, Ce je pravilno komunikacijsko zapeljana, zelo zanima. Izogniti
se je treba suhoparnim smernicam in jih s trajnostnimi temami nagovoriti skozi dejavnosti, ki jih
pritegnejo: mlado podjetnistvo, sovrazni komentarji na spletu, izmenjevalnica oblacil, elektricni
skuterji itd.

5.V vse trajnostne aktivnosti, cilje in ukrepe naj se vkljuci sponzorje. Vkljucitev sponzorjev pomeni
manjso financno obremenitev in tako predstavlja zmadgovalno kombinacijo za obe strani. Sponzorji
se Zelijo vkljuciti v trajnostne aktivnosti in jim je tovrstno sodelovanje v lastnem interesu.



