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Obrazlozitev:

Obc¢ina Videm je potencialna zanimiva turisti¢na destinacija iz ve¢ razlogov. Kljub temu turizem
ni dosegel zadostnega razvoja v primerjavi z drugimi slovenskimi obéinami in glede na
pricakovanja njegovih prebivalcev. Veliko je neizkori$éenih potencialov in Se ve¢ nadaljnjih
razvojnih priloZznosti.

V preteklih letih na podrogju turizma ni bilo narejeno skoraj ni€, prav tako na to temo ni veliko
zapisanega. Obstaja ena turisticna broSura. Odgovornosti za turizem v obcini ni prevzemal
nihe, organi obgine na izvedbeni ravni niso bili v zadostni meri povezani in konsistentni v
svojem delovanju.

Turizem je dejavnost, ki se mora odvijati v sodelovanju vseh deleznikov, prav tako moéno
vpliva na Zivljenje v lokalni skupnosti. Razvoj turizma torej $e bolj kot razvoj ostalih
gospodarskih dejavnosti, klice po usklajenih smernicah, ¢im bolj celoviti obravnavi in ¢im
SirSemu dogovoru.

Uc&inkovitega upravljanja destinacije ne more biti brez jasne in podrobne analize trga in okolja,
turistiénih trendov, trenutnih danosti destinacije ter njenih obstojecih in potencialnih ciljnih
segmentov.

Ob¢ina Videm je pripravila dokument »Turisticna ponudba obcine, iz katerega izhaja, da je
turisti¢cna ponudba na Obmoéju Obéine Videm zaenkrat precej nerazvita, ter ne obstaja
nobena oblika trzenja in promoviranja destinacije. Ena najvecjih slabosti je, da ni organizacije,
ki bi povezovala deleznike in tako organizirano vodila razvoj turizma. Ustanovitev organizacije
je pomembna in predstavlja priloZnost za konsistentno vodenje destinacije.

V Obcini Videm je zaenkrat prodaja turisticnih storitev, paketov in izdelkov odvisna od vsakega
posameznega deleznika v turisti¢ni dejavnosti na nasem obmogju.

Ponudniki sami oblikujejo turisticne storitve, jih razSirjajo, sestavljajo pakete. Zelimo si
ustanoviti organizacijo, ki bo skrbela za povezovanje ponudnikov in na katero se bodo lahko
potencialni turisti obrnili za vse informacije in razna povprasevanja za sestavo individualne
ponudbe.



f)lm‘ .

Zakon o zavodih doloca, da se za opravljanje javnih sluZb ustanovijo javni zavodi. Javni zavodi
se lahko ustanovijo tudi za opravljanje dejavnosti, ki niso opredeljene kot javne sluzbe, ée se
opravljanje dejavnosti zagotavlja na nacin in pod pogoji, ki veljajo za javno sluzbo.Javne
zavode ustanovijo republika, obgine, mesto in druge z zakonom pooblad&ene javne pravne
osebe

Zakon o spodbujanju razvoja turizma dolo¢a katere dejavnosti na podrogju turizma so v javnem

interesu in sicer:

1. informacijska turisti¢na dejavnost, ki vkljuéuje:

- informiranje turistov, vkljuéno s turisti s posebnimi potrebami,

- zbiranje podatkov za potrebe informiranja obiskovalcev,

- ugotavljanje mnenj obiskovalcev o kakovosti turistiéne ponudbe,

- sprejemanje in posredovanje predlogov in pritozb obiskovalcev v zvezi s turisti¢no
ponudbo pristojnim organom,

- urejanje in vzdrzevanje turistine signalizacije,

spodbujanje razvoja celovitih turisti¢nih proizvodov turistiénega obmogja,

trzenje celovite turisticne ponudbe na ravni turistiénega obmodja,

promocija turizma v digitalnem okolju,

varovanje nepremic¢nih spomenikov lokalnega in drzavnega pomena,

razvoj in vzdrzevanje turisticne infrastrukture,

razvoj in vzdrzevanje javnih povrsin, namenjenih turistom (vzdrzevanje in urejanje parkov,

zelenic, cvetliénih nasadov, planinskih ter tematskih poti in podobno),

urejanje in vkljuéevanje zavarovanih naravnih obmoéij v turistitno ponudbo, ob

upostevanju aktov o zavarovanju ter v skladu z razvojnimi usmeritvami in varstvenimi

rezimi v zavarovanih obmogjih,

9. organizacija in izvajanje prireditev,

10. ozavescanje in spodbujanje lokalnega prebivalstva glede pozitivnega odnosa do turistov

in turizma,
11. druge storitve, ki se na turistiénem obmocju brezplaéno zagotavljajo turistom.

NOUAGN

o]

Glede na pripravljen dokument » Turistiéna ponudba obéine, ki jo je pripravila Ur§ka Franc
in veljavno zakonodajo je Obéina Videm pri¢ela razmiljati v smeri ustanovitve Javnega
zavoda za turizem, ki bi imel naslednje naloge:

- spodbujanje razvoja celovitih turisticnih proizvodov turistiénega obmogja;

- nadrtovanje, oblikovanje in trzenje celovite turisticne ponudbe na ravni turisticnega

obmogja;

- spremljanje in analiziranje stanja, razvojnih moznosti in usmeritev turisti¢cnega obmogja

Z namenom priprave ustreznih strategij;

- priprava in izvajanje operativhega programa trZenja turisti¢cnega obmogja;

- oblikovanje in izdelava integralnih turisti¢nih proizvodov:;

- izvajanje turisti¢no informacijske dejavnosti;

V rebalansu proracuna za 2020 je za namen zavoda predvideno 25.000,00 EUR in sicer za
pridobitev dokumentacije in za investicijsko vzdrZevanje prostorov ter izbolj$ave.

Glede na navedeno Zupan Ob¢ine Videm predlaga obc¢inskemu svetu, da izrazi svoje mnenje
o tem ali Obcina Videm priéne s postopkom ustanovitve javnega zavoda za turizem.

Zupan Obgine Videm
Branko Marini¢ \/

Priloga: dokument Turistiéna ponudba ob¢ine . (_/WWW



OBCINA VIDEM
Videm pri Ptuju 54
2284 Videm pri Ptuju
E posta: info@videm.si

Spletni naslov: http://www.videm.si

TURISTICNA PONUDBA OBCINE VIDEM

Avtor: UrSka Franc

Videm, 2020


mailto:info@videm.si
http://obcina.videm.si/

KAZALO VSEBINE

1 UVOO. 6
A O o] 110 = T Lo - U=To || 1= OSSR 7
2.1 POSIANSIVO ...t s 7
2.2 VIZIJA oo b bbbt b bbbt 7
2.3 Gl et 7
2.4 POITIKA.....coiiiic 8
2.5 SHTAIEGI O ettt bbbttt 8
3 OPIS OFQANIZACIHE ..eevveeeeeiieete ettt b et b bt bt s e s e et e bt b e st e bttt eb e e e e e e 9
4 ANANIZA OKOIJA ... 11
4.1  Kazalniki obsega turisti€ne dejavnOoStl .......ccivvieiieeriiiiiiesie e 11
4.2  Znacilnosti stanja in dosedanjega raZvoja .........cccvereeriieeiieniiie e 12
4.3 ZUNANJA ANALIZA........cci i re s 12
O SWOT ANALIZA .o 13
6 TrZenjSKi SPIEt.....oiiiiiiiiiiic 15
6.1 1ZAEIEK/SIOMTEY ... 15
6.2 Kraj OZITOMA trZI€ POti..e.eeveuiiiiiesieiiiteiietiete ettt sttt ettt sb e et sn et n e ene s 15
0.3 CBNMA....iiiiiiii 16
6.4  TrzenjSKo KOMUNICITANE ...cveeviiiiiiiiiiiiii ettt 17
8.5 LU et b bbbttt 18
6.6 FiZICNT AOKAZI ..ouviiiiiiiiiiiiei e 19
B.7  PIOCEST ..ot 19
6.8 POIILIKA......ooiiiiici 20
6.9  Omejena KOlIiCINg STEASIEV .....cuiiviiiieiiiieiiee s 20



7  Primarna turisti¢na ponudba, vpisana v register nepremicne kulturne dedis¢ine................... 21

7.1 VPISANA PONUADA ..o 21
8 NAravne ZNameNItOSti.........ccuiiiiiiiiiiiciire s 29
8.1 REKA DIAVINJA ..c.eiiiiiiiiieiieieee et bbbttt b e bbbt 29
8.2 INALIUIA 2000 ....ooueiiiieiieeie ettt sttt s et et r bbbt ne e ne e b e nres 30
8.3 NASAA SKOTSEV ...ttt ettt b et ab e e bt et e e beeenne e 30
8.4 VINSKA TIMA. ..o 30
8.5  Rastline, Zivali (F1ora, faAVNa) ......ccoiiiiiiiiiiiie e 31
8.6 SHUITIIOVCI...urveericvsteseees e tesee et s st ese et s et s st s sttt s et s st n et s s st ens st ne s 31
9  Analiza pohodni$kih in KOIeSarskih POti...........cccocviiiiiiiiic e 32
10 SEEE N NAVAAC........vviereieictcictete ettt 33
10.1 Pust, korant, drugi PUSENI TIKI..........c.coviieiiecc e 33
I I o T 1Y PR PRTPRURN 33
ORI Y = U €10 T0) V7 U 1= USSP 33
104 KOHINE .. 34
105 KIOPOTEC. ...ttt bbb bbbttt e bbbt bbb 35
10.6 Ostale, pomembne »panoge« za razvoj celovite turistiéne ponudbe..........ccccceeviverernne. 36
I I 11 oV SRS 37
11.1  DruStva UPOKOJENCEV ...c.vviiiriiiiiiiieiiee et 37
11.2 GaSIISKA AIUSIVA.....iiiiiiiiii ittt sttt et nne e nes 37
11.3  KUIUINA AIUSEVA c.veeeieiiciccieee ettt ee et esteeneesneesreeneeaneenneans 37
11.4  SPOItNA AIUSEVA .....cvoceececereeeesee e ies st es s st s st es st s st seneas 38
12 Nastanitveni objekti, okrepcevalnice, SOStINe.........cocviiiiiiiiiiiiciic 39
I R o [T g - W o To o [0 1] (| AV PSPPSR 39
12,2 SAMO PUACA....ecviiiiiiiiiii i 39



L2.3  NSTANITVE .ottt e e e e e e e e ettt e e e e e e e e e e eeeeeeeeeaa et e eeeeeeeaaannes 40

13 Dopolnilne dejavnosti Na KMELHT .........ccoiiiiiiiieiiiere e 44
14 Kulturne ustanove Z ZDITKAMI ........ocooiiiiiiiic e 45
15 PHITEAIIVE .o bbbttt bbbt 46
16 Primer prvih KOrakov za razvoj tUMZMA.........ccoeieieiiniiesieseseseeeee et 48

16.1 Razvoj trajnostnega poslovnega Modela ..........coeoveiiiiiiiiiiiice e 48

16.2 Table na raznih razglednih to¢kah po Halozah in Instagram racun za namene promocije.

50
16.3 Medgeneracijsko OtroSKO 1ZIISCE ......uviviiiiiiiieiiciie e 55
16.4 Primer aplikacije za vzpodbujanje udelezbe na prireditvah .........ccccooeveiiieiininininnnn, 56
16.5 INOVAtivN NACIN PIOMOCIIE ..euvviueieiiesiiiesteeaeiestee st e sieeeeeesseesbeesbeesneesseeasneesbeesnneenneeannas 58
16.6 Ostali, Se ne razdelani predlogi.........ccvvviiiiiiiiiiii 63
17 Anketni vpraSalnik za ODCANEe ..........cccoovviiiiiiiiiiic 65
17.1 Primer anketnega vpraSalnika...........ccooveiiiiiiiiiiei e 65
18  Zemljevid ponudbe na obmocju 0bCine VIdem ..........ccovveiiiiviiieiiiiiiic e 69
19 Ugotovitve in ZAKIJUCKI ....eoiviiiiiiiiiieie e 70
20 VM IN HEEratUNa......cooiiiiic 71



KAZALO SLIK

Slika 1: Zemljevid ObEINe VIACM.......coiiiiiiiiiiiiiiisii i 9
Slika 2: Organigram ODCINE VIAEM .. .....couiiiiiiiiiiiiiiiieicieiee e 10
Slika 3: PrenoCitvene ZmMOZLJIVOSTI.......cuiiieieeiieiiesieesesie e e se e e seeste e taete e sraessesneesneensesnaesreas 11
Slika 4: Prenocitve po mesecih, domaci, tUji tUTIST ...cveevveieerieiieieese e 12
Slika 5: GIb ODCINE VIAEIM ...c.viiiiiiiiiiieiiieie ettt et re e sneenbe e nreas 17
SHiKa 6: PreDIVAISIVO.........ccviiiicicic s 29
Slika 7: Obmogje Nature 2000 .........ccveiuieiieieeiieiieieeseeeeseesreseeseessesseessaesseaeesreessesseesseesseseesses 30
Slika 8: Martinovanje v ObCINT VIAEM ......ccveiuiiiiiiieiiiie et nnes 34
SHKA 9: MOZNOSE tADEL.......ivieieieieciie sttt et e st e e e esreeteaneesneenneaneenreas 51
Slika 10: Primer "KIOpCa [JUDBZNI" ..o 52
Slika 11: Primer "plaza na Malti"...........c.coiiiiiiiiiie ittt nres 52
Slika 12: Primer "QR KOGE V MaribDOrU" .........cvoiieiiriccie ettt ve et 54
Slika 13: Primer "#haloze™ ... s 54
Slika 14: Primeri INStagram ODJAV.........c.couiiiiiiiiiii it 60
Slika 15: Primer uporabe Slik Na MajiCah...........cooiieiiiiiiicce e 61
Slika 16: Primer razprSene razstaVe 1 ..........cooiiiiiiiieiie e 62
Slika 17: Primer razprSEne raZStaVe 2 ........ccoeivieieerrieeeneeesiee e s e nne e 62
Slika 18: Primer razprSene raZstave 3 ........ccooovieiioiiieee e 63
Slika 19: Zemljevid PONUADE .........oiiiiiiieece bbb 69
KAZALO TABEL

Tabela 1: SWOT analiza ........ccccocevveieiiciieececeee e Napaka! Zaznamek ni definiran.


file:///C:/Users/ObčinaVidem/Desktop/Videm.turizem.docx%23_Toc42587633

1 UvoD

Obcina Videm je potencialna zanimiva turisti¢na destinacija iz ve¢ razlogov. Kljub temu turizem
ni dosegel zadostnega razvoja v primerjavi z drugimi slovenskimi obcinami in glede na
pricakovanja njegovih prebivalcev. Veliko je neizkoris¢enih potencialov in Se veC nadaljnjih

razvojnih priloznosti.

V preteklih letih na podrocju turizma ni bilo narejeno skoraj nic, prav tako na to temo ni veliko
zapisanega. Obstaja ena turisticna broSura. Odgovornosti za turizem v obcini ni prevzemal nihce,
organi obCine na izvedbeni ravni niso bili v zadostni meri povezani in konsistentni v svojem

delovanju.

Turizem je dejavnost, ki se mora odvijati v sodelovanju vseh deleznikov, prav tako moc¢no vpliva
na zivljenje v lokalni skupnosti. Razvoj turizma torej Se bolj kot razvoj ostalih gospodarskih

dejavnosti, klice po usklajenih smernicah, ¢im bolj celoviti obravnavi in ¢im SirSemu dogovoru.

Ucinkovitega upravljanja destinacije ne more biti brez jasne in podrobne analize trga in okolja,
turisti¢nih trendov, trenutnih danosti destinacije ter njenih obstojec¢ih in potencialnih ciljnih

segmentov.

Cilj v tem dokumentu je predstaviti primarno in sekundarno turisticno ponudbo s katero obcCina
lahko razpolaga, narediti notranjo in zunanjo analizo okolja, SWOT analizo, trZenjski splet ter

okvirno oblikovati vizijo. Predstaviti poslanstvo, vizijo, cilje, politiko.

Dokument predstavlja le strateSki okvir za turisticni razvoj destinacije, za dosego rezultatov pa je
potrebnega veliko sodelovanja in partnerskih odnosov. Dokument je opora, a trdo delo in dodatno

raziskovanje se s tem $ele zacenja.



2 OBLIKOVANJE STRATEGIJE

2.1 POSLANSTVO

Poslanstvo turizma v ob¢ini Videm je skupna, povezana turisti¢na zgodba, z namenom, da Vsi
delezniki ustvarimo vecjo vrednost za vse. Za obiskovalce, saj so povezani delezniki v turizmu
tisti, ki lahko nudijo bolj pestra, privlacna in avtenti¢na dozivetja. Na drugem mestu za ponudnike
posredno in neposredno povezane s turizmom, saj povezani lahko ustvarimo vecjo in boljSo
ponudbo obmocja, ki je zanimivejSa za obiskovalce. In tretji¢ za domacine. S pravim pristopom, je
turizem tisti, ki je generator trajnostnega razvoja, spodbuja ohranjanje okolja, bogati ljudi in prinasa

nove podjetniske priloznosti.

2.2 VIZIJA

Obcina Videm bo prepoznana in privlacna turisti¢na destinacija tako v Sloveniji kot SirSe. Presegala
bo pricakovanja turistov z avtenticnostjo, domacnostjo, gostoljubnostjo ter s pristnimi in

edinstvenimi dozivetji.

Zelimo si, da bodo ponudniki prepoznali priloznosti in z na§o pomoéjo zaceli ustvarjati ponudbo,
ki bo visokokakovostna, buti¢na in bodo obmocje ob¢ine Videm tako enodnevni kot tudi ve¢dnevni

obiskovalci prepoznali kot destinacijo s privlacno in konkuren¢no ponudbo.

2.3 CiLJi

e Ustanovitev ustrezne organizacije namenjene raziskovanju turizma, ustvarjanju paketov,
vodenju s turizmom povezanih zadev/zagotovitev finan¢nih sredstev in kadrovskih pogojev
za ucinkovit destinacijski management

e Izboljsati dostopnost in prepoznavnost znamenitosti in dogodkov (oznake na peSpoteh,
informacijske table - vecjezi¢no, zgodbe, legende =>enotna zgodba obmodja...)

e Promoviranje po ustreznih kanalih glede na segmentacijo gostov (Casopis, brosure,
Instagram, Facebook)

e Ustvariti konkretne produkte in peljati rdeco nit skozi celotno povezano turisticno ponudbo



2.4 POLITIKA
Do skupnih ciljev bomo prisli zgolj z tesnim povezovanjem vseh deleznikov. Obcina Videm spada
med srednje ob¢ine in prav vsak turisti¢ni ponudnik se mora zavedati pomena sodelovanja, saj bo

obiskovalec tako dozivel to obmocje kot edinstveno, o njem Siril dober glas in se tudi vrnil.

Prvi korak je zagotovitev ustreznega kadra, ki se bo ukvarjal izklju¢no z raziskovanjem in razvojem

turizma na obmocju obc¢ine Videm.

Zadolzeni za turizem v ob¢ini (?) bodo morali upravljati razli¢ne analize ter s pomocjo rezultatov
pomagati k boljSemu razvoju turizma na tej destinaciji, prav tako pa morajo ostale deleznike

spodbujati k raziskavam in pripravi avtenti¢ne ponudbe.

Potrebno je ustvariti internetni kanal za namene promocije, ustrezno glede na segmentacijo gostov

(Facebook, Instagram, Linkedin, ...).

2.5 STRATEGIJE
Za uspesno zasledovanje poslanstva in s tem uresniCitev kvalitativnih in kvantitativnih ciljev bo
potrebno vzpostaviti ustrezno obliko organizacije in mehanizma, ki bo spremljala implementacijo

in se bo aktivno udejstvovala na podro¢ju razvoja turizma.



3 OPIS ORGANIZACIJE

Obcina je temeljna lokalna skupnost, katere ustavno zasnovo pogojujejo: skupne potrebe in interesi
prebivalcev enega ali vec naselij, ki sodelujejo pri upravljanju javnih zadev lokalne ali krajevne
narave, samostojno oz. samoupravno v razmerju do drzave. Obcina je naravna zivljenjska skupnost

ljudi, ki prebivajo na obmocju enega ali ve€ povezanih obmocij (zlatikamen.si, 2020).

Obc¢ina Videm lezi na juznem robu Dravskega polja, na obeh straneh Dravinje, kjer se Haloze
priblizajo rokavom reke Drave. Domacini se na ravninskem delu ukvarjajo z poljedelstvom,
zivinorejo, prebivalci hribovitih Haloz pa s pridelavo kakovostnih vin. Ve¢je industrije v ob¢ini ni,
dokaj dobro sta razvita podjetniStvo in drobno gospodarstvo, predvsem na podrocju trgovine,
storitev, gostinstva. Naravna, kulturna, etnoloSka in etnografska dedis¢ina in ostale turisti¢ne
znamenitosti so veliko bogastvo ob¢ine, turizem na obmocju ob¢ine pa je gospodarska panoga, od

katere si obCina v prihodnosti veliko obeta (Poslovno porocilo Ob¢ine Videm, 2019).
Ob¢ino sestavlja osem krajevnih skupnosti.

Slika 1: Zemljevid Ob¢ine Videm
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Vir: Poslovno porocilo, 2019

Iz statuta Obc¢ine Videm so razvidne naslednje osnovne naloge obcine:
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e Normativno ureja lokalne zadeve javnega pomena,

e upravlja ob¢insko premozZenje,

e omogoca pogoje za gospodarski razvoj,

e ustvarja pogoje za gradnjo stanovanj, skrbi za povecanje najemnega socialnega sklada
stanovanj,

e skrbi za lokalne javne sluzbe,

e zagotavlja in pospeSuje vzgojno-izobrazevalno in zdravstveno dejavnost,

e pospesuje sluzbe socialnega skrbstva, predSolskega varstva, osnovnega varstva otrok in
druzine, za socialno ogrozene, invalide in ostarele,

e pospesuyje raziskovalno, kulturno in drustveno dejavnost ter razvoj Sporta in rekreacije,

e skrbi za varstvo zraka, tal, vodnih virov, za varstvo pred hrupom, za zbiranje in odlaganje
odpadkov in opravlja druge dejavnosti varstva okolja,

e upravlja, gradi in vzdrZuje ceste, povrSine za pesce, kolesarje, igriS¢a za Sport, javne
parkirne prostore, ureja promet,

e skrbi za pozarno varnost in varnost ob¢anov v primeru elementarnih in drugih nesrec¢

e ureja javni red v obcini (Statut ob¢ine Videm, 2019).

Na spodnji sliki vidimo organigram upravne organiziranosti v Ob¢ini Videm.

Slika 2: Organigram Ob¢ine Videm
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Vir: Poslovno poro¢ilo, 2019
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4 ANALIZA OKOLJA

4.1 KAZALNIKI OBSEGA TURISTICNE DEJAVNOSTI

Na spodnjem grafu lahko vidimo, da se je Stevilo namestitvenih kapacitet v ob¢ini Videm v zadnjih
10 letih izrazito narastlo. Najve¢jo porast je zaznati v letih 2012-2016. To lahko pripiSemo
vsakoletnemu ve¢jemu Stevilu tranzitnih turistov, ki preckajo mejni prehod Gruskovje ali
maloobmejni prehod Leskovec in na poti i§¢ejo pocitek. To so nekateri ponudniki znali izkoristiti

in so tako ustvarili ve¢je namestitvene kapacitete, ki so v poletnih mesecih konstantno zasedene.

Slika 3: Prenocitvene zmogljivosti
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Vir: Stat.si, 2019

Spodnji graf prikazuje prenocitve domacih in tujih turistov po mesecih v letu 2018. Vidimo lahko,
da je ob¢ina Videm trenutno izrazito tranzitna destinacija, saj se vecina nocitev izvrsi v poletnih
mesecih. Prav tako lahko vidimo, da je izrazito vi§ji procent tujih turistov. To nam kaze, da moramo
svojo ponudbo prilagoditi tujim gostom in jih pritegniti, da bodo naSo ob¢ino zaznali kot turisti¢no
in si v njej tudi kaj pogledali, ne zgolj prenocili. Ustvariti pa moramo tudi ponudbo za domace

goste in jih tako ve¢ pritegniti na naso destinacijo.
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Slika 4: Prenocitve po mesecih, domaci, tuji turisti
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4.2 ZNACILNOSTI STANJA IN DOSEDANJEGA RAZVOJA
Do sedaj se na podro¢ju turizma ni storilo veliko. V zadnjih letih imamo sicer povecano §tevilo

namestitvenih kapacitet in nocitev, vendar nam primanjkuje ponudbe, ki je precej nerazvita. Tisti
del ponudbe, ki pa obstaja je pa precej razdrobljen, nepovezan. Imamo premalo povezovalnih
projektov na podrocju infrastrukture, promocije, trzenja in ustvarjanja produktov. Obmocje nima

razvite prepoznavne blagovne znamke.

4.3 ZUNANJA ANALIZA

Zelena potovanja so tista oblika potovanj, ki so v zadnjem ¢asu najbolj aktualna in je po njih
najvecje povprasevanje. Obiskovalce zanima eko, domace, skratka potovanja, ki imajo na okolje
¢im manj$i negativni vpliv. Pomembno je, da so nastanitveni in prehranjevalni obrati naravnani

trajnostno, zeleno in odgovorno.

Povprasujemo po individualnih in avtenti¢nih doZivetjih. Sodobni turist je vedno bolj pozoren na
ohranjanje okolja in trajnostno naravnanost doloCene destinacije. Skrbi za svoje dobro pocutje,
fizi¢no in psihi¢no zdravje in si zeli lokalno pridelane, organske hrane. Za to je pripravljen placati

tudi visjo ceno.
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5 SWOT ANALIZA

Tabela 1: SWOT analiza

PREDNOSTI

Neokrnjena narava
Bogata kulturna dedis¢ina
Haloska kvalitetna vina
Sege in navade

Infrastruktura za Sportne aktivnosti

SLABOSTI

Nerazvita turisti¢na ponudba
Ni promocije, trzenja
Sibka

regionalni in nacionalni ravni

vklju¢enost destinacije na
NeizkoriS¢eni naravni potenciali
Neorganiziranost in nepovezovanje

ponudnikov in ob¢ine

PRILOZNOSTI

Razvoj ustrezne organizacijske
strukture za turizem

Uporaba snovne kulturne dedis¢ine za
namen turizma
Oblikovanje  zgodb s  pomocjo
zgodovinskih dejstev

Potencial reke Dravinje za razvoj
Sportno-rekreativnega turizma

Dvig prepoznavnosti s pomocjo vinske
ponudbe in lokalne kulinarike
Vzpostavitev kakovostnega omrezja
pohodniskih (kolesarskih?) poti
Uc¢inkovitejSa promocija in

predstavitev  aktivnosti  lokalnim
prebivalcem.

BliZina turisti¢no privla¢nih destinacij

NEVARNOSTI

Pomanjkanje finan¢nih sredstev za
promocijo

Blizina turisti¢no privla¢nih destinacij
Nesodelovanje in nepovezovanje med
turistiénimi delezniki pri oblikovanju
in trzenju storitev

oziroma

Nejasna lastniStva

nepripravljenost lastnikov k
sodelovanju

Vpliv politike

Nespostovanje nacel trajnostnega in

sonaravnega razvoja

Nezadostno sledenje trendom

SWOT analiza je pripomocek, ki nam pomaga najti in imeti pogled nad nasimi prednostmi in

slabostmi, priloznostmi in nevarnostmi na podrocju na katerem delujemo. V naSem primeru nam

13



pomaga ucinkovito upravljati naso turistiéno ponudbo — torej zaznati prednosti, obvladovati in
zmanjSati slabosti, krepiti moc¢ne strani, izkoriS€ati priloznosti, ki nam jih okolje nudi in

zagotavljati ustrezno in pravocasno odzivnost na nevarnosti, ki se vedno pojavljajo.

Ena izmed pomembnih prednosti je naravna dedis¢ina, ki je na robu Dravskega polja in Haloz
izjemno bogata. Neokrnjena narava predstavlja veliko priloznosti pri razvoju. V registru snovne
dedisCine je na naSem obmocju vpisanih kar 52 elementov kulturne dedisCine, kar kaze na bogatost
kulturne dedis¢ine. Obmocje je bogato tudi s Segami in navadami. Kot priloznost vidimo moZnost
oblikovanja zgodb s pomocjo zgodovinskih dejstev. Na strmih haloskih gri¢ih raste trta, s katere
spretni vinarji gojijo vrhunska vina. Postopke pridobivanja grozdja in kasneje vina vidimo kot

priloznost v namene turizma, z raznimi prikazi, delavnicami, ...

Na obmoc¢ju Obcine Videm je turisti¢na ponudba zaenkrat precej nerazvita, ne obstaja nobena
oblika trzenja in promoviranja destinacije. Obmocje je izjemno Sibko vklju¢eno v ponudbo na
regionalni in nacionalni ravni. Obstaja veliko Stevilo neizkori§¢enih naravnih potencialov, kot je
recimo naravni park Sturmovci, ki spada tudi pod zavarovano obmogje Nature 2000, kot tudi izviri
vode, ki jih najdemo na haloskih pobocjih. Ena najvecjih slabosti je, da ni organizacije, ki bi
povezovala deleznike in tako organizirano vodila razvoj turizma. Ustanovitev organizacije je
pomembna in predstavlja priloZnost za konsistentno vodenje destinacije. Ko bomo imeli razvito
lastno blagovno znamko in bomo poznali svojo ponudbo, bo ¢as in priloZnost SirSega povezovanja
z ostalimi delezniki in organizacijami tako regionalno, nacionalno, kot tudi s sosednjo Hrvasko.

Organizacija bo prevzela tudi nalogo trZzenja in promoviranja destinacije.

PriloZnost obmoc¢ja je tudi reka Dravinja in razvoj Sportno rekreativnega turizma na vodi. Razgiban
haloski relief pa ima ogromni potencial pri ustvarjanju kakovostnega omrezja pohodniskih in

kolesarskih poti. Ta ponudba bo odli¢na dodana vrednost za turista, ki i§¢e aktivne pocitnice.

Nevarnosti, ki pretijo pri nacrtovanju razvoja na samem zacetku so pomankanje finan¢nih sredstev
ter nezainteresiranost domacinov in deleznikov v turizmu k povezovanju, oblikovanju in skupnem
trzenju storitev. Pri uporabi snovne kulturne dediS¢ine lahko naletimo na nejasnost lastniStev

oziroma nepripravljenost lastnikov k sodelovanju.
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6 TRZENJSKI SPLET

Vsako podjetje za dosego svojih ciljev sledi zacrtani trzenjski strategiji. McCarthy (v Jancic, 1990)
je predlagal 4 elemente trzenjskega spleta: izdelek (ang. product), trzne poti (ang. place), cena (ang.
price) in trzno komuniciranje (ang. promotions). Za u¢inkovito trzenje turisti¢nih proizvodov je pa
potrebno tradicionalni trzenjski splet nadgraditi z dodatnimi 3 P-ji, ki so pomembni za trZenje
storitev. Booms in Bitner (v Janc¢i¢, 1990, str. 93) opredelita ljudi (ang. People), fizicne dokaze
(ang. Physical evidence) in procese (ang. Proccess). V okviru destinacijskega trzenjskega spleta
pa se pojavljata Se 2 dodatna P-ja. In sicer: politika (ang. Politics) in omejena koli¢ina sredstev
(ang. Paucity) (Kone¢nik Ruzzier, 2010, str. 6). Tako lahko torej govorimo o devetih P-jih

trzenjskega spleta.

6.1 IZDELEK/STORITEV

Obcina zraven ostalih dejavnosti (opisane v poglavju: predstavitev organizacije) opravlja tudi
statisti¢ne, eviden¢ne in analiticne naloge za svoje potrebe ter za te pridobiva statisticne in
evidencne podatke. Konkretne koristi, ki so predmet menjalnih procesov so skupek koristi, ki jih
obCina nudi svojim odjemalcem. To so lahko lokalne ceste, javna razsvetljava, Sola, vrtec,

oddajanje poslovnih prostorov, objektov, ...

Obcina ni direktno povezana s prodajo turisti¢nih storitev in produktov, je javna organizacija in
njen obstoj ni odvisen od pridobitvenih dejavnosti. V Ob¢ini Videm je zaenkrat prodaja turisti¢nih
storitev, paketov in izdelkov odvisna od vsakega posameznega deleznika v turisti¢ni dejavnosti na
naSem obmocju. V prihodnosti si Zelimo, da bi ustanovili enotno blagovno znamko in tako
prispevali k ve¢ji prepoznavnosti izdelkov iz omenjenega obmocja, hkrati pa kot organizatorji

turisticne dejavnosti tudi generirali razvoj in imeli vsesploSen vpogled.

Ponudniki sami oblikujejo turisti¢ne storitve, jih razsirjajo, sestavljajo pakete. Zelimo si ustanoviti
organizacijo, ki bo skrbela za povezovanje ponudnikov in na katero se bodo lahko potencialni

turisti obrnili za vse informacije in razna povprasevanja za sestavo individualne ponudbe.

6.2 KRAJ OZIROMA TRZNE POTI
Trzene poti obravnavajo, kdaj in kje bo storitveni izdelek dostopen odjemalcem oziroma

uporabnikom izdelkov, storitev (turistom). Pomembno je, da uporabnikom c¢imbolj olajSamo
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uporabo storitev izdelka v fizicnem in psiholoskem smislu. To bi na Obcini lahko resili z
organiziranim turizmom, da ljudje vedo na koga se lahko obrnejo glede celotne ponudbe obmocija,
torej da je vsa ponudba zbrana na enem mestu in je dostopna. Pomembna je vsesplo$na dostopnost.

Tako kot zgradbe, informacije, prilagojenost osebam s posebnimi potrebami itd.

Trenutno se posamezni ponudniki turisti¢nih storitev trzijo po svojih kanalih (imajo svoje spletne
strani, Facebook profile, Instagam racune itd.) Ob¢ina se posluZzuje posredne turisti¢ne poti, sama
zaenkrat ne distribuira turizma, vendar se zaveda pomembnosti le tega, tako da potekajo
dogovarjanja na kaksSen nacin destinacijo oziroma vso obstojeco ponudbo distribuirati preko enotne
spletne strani, socialnih omrezij, na lokaciji (uvedba informacijskega centra), broSur, plakatov,

panojev. Pomembno je prepoznati segmente turistov in distribucijske kanale prirediti njim.

6.3 CENA

Zaenkrat Ob¢ina ne vpliva na cene posameznih turisti¢nih storitev in produktov. Dolo¢i samo
turisti¢no takso. Vi$ina turisti¢ne takse za prenocitev na osebo na dan se doloci v znesku 0,80 EUR.
Promocijska taksa se obracuna poleg turisticne takse in znaSa 25 odstotkov zneska obracunane
turisti¢ne takse. Na podlagi tega znasa promocijska taksa 0,20 EUR, skupna viSina obeh taks znasa

1,00 EUR na osebo na dan.

Storitvam ceno postavljajo ponudniki sami. Med analizo cen smo opazili, da so ljudje na tem
obmocju precej skromni. Za namestitev v avtenti¢nem apartmaju je Stirim osebam potrebno odsteti

samo 61€. Za podobno namestitev na Dolenskem, ki je primerna za dve osebe pa je cena na no¢

kar 93€.

Sklepamo, da to izhaja iz zgodovine tega obmocja, kjer so ljudje navajeni skromnosti. Velikokrat
se zgodi, da na kmetiji z dopolnilnimi dejavnostmi sprejmejo manj$o skupino turistov, jih bogato
postreZejo z raznimi dobrotami, v zameno pa jim je dovolj samo hvala — ne Zelijo denarja, oziroma
si sami ne znajo postaviti svoje vrednosti. Na§ cilj je, da skozi organiziran turizem ljudem
pomagamo odkriti kakSna cena je primerna. Potrebno je, da smo prilagodljivi, pripravimo
individualno ponudbo, e si gostje to zazelijo, sodelujemo z vsemi delezniki, se sproti pogovarjamo

in dogovore spreminjamo glede na povprasevanja na trgu.
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6.4 TRZENJSKO KOMUNICIRANJE

Za obcino bi lahko rekli, da je neke vrste servis obcanov, vmesnik med drzavo in lokalnim okoljem.
Tukaj so zelo pomembni odnosi z javnostmi. Ti so ena izmed specificnih vej odnosov, saj je poleg
obi¢ajnih zakonskih, eti¢nih in strokovnih vprasanj potrebno upostevati precej vecje Stevilo
razlicnih deleznikov kot v zasebnem sektorju. Odnosi z javnostmi igrajo klju¢no vlogo, saj
organizaciji pomagajo spoznati okolje, zaznavati spremembe, vrednotiti izvedene aktivnosti in
skrbeti za pravocéasno, celovito in popolno informiranje, pravilno in nedvoumno razumevanje
posredovanih sporocil ter s tem zagotavljati podporo na¢rtovanim aktivnostim. Javnost je namrec
tista, ki vsaka Stiri leta izmeri in oceni uspesnost vodstva lokalne skupnosti in svoje mnenje izrazi
na volitvah. Ce prihaja med lokalno skupnostjo in javnostjo do kratkih stikov, bo lokalna skupnost
tezko izpolnila svoje obljube, volitve pa bodo po vsej verjetnosti dale priloznost drugemu vodstvu

(Mumel & Bosnjak, 2001, str. 631).

Odnose z javnostmi lahko kot organizacija krepimo z dnevi odprtih vrat, posebnimi dogodki,

prostovoljnimi dejavnostmi, oglaSevanjem v medjijih, ...

Pomemben aspekt trzenjskega komuniciranja pa je tudi oglasevanje. Ob¢ina Videm oglasSevanje
upravlja preko lokalnega ¢asopisa »"NAS GLAS«, preko Facebook strani in spletne strani. Skozi te
portale oglaSuje svoje dogodke, objavi ¢lanke v povezavi z naSim obmocjem, skratka javnost
informira o delovanju organov ob¢ine in drustev ter organizacij znotraj nje. Oblika komunikacije

Z javnostjo sta tudi simbola obcine, grb in zastava.

Slika 5: Grb Ob¢&ine Videm

Vir: Poslovno porocilo, 2019
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Trzenjsko komuniciranje izklju¢no za namene turizma se na Obc¢ini Videm $e ne izvaja, smo pa ze
pripravili dokumente kako bodoc¢o organizirano turisticno destinacijo uspesno predstaviti na spletu
in preko drugih kanalov. Komuniciranje je potrebno prilagoditi glede na razli¢ne segmente turistov.
Torej ponudbo predstaviti zanimivo za domace kot tuje turiste in predvsem tranzitne, ki poleti
mnozi¢no preckajo naso ob¢ino na poti na Hrvasko. Narediti je potrebno letni, polletni in mese¢ni
plan kako bomo ponudbo oglasevali. Zavedati se je potrebno, da je za dober imidZ potrebno stalno

in organizirano obves¢anje javnosti.

6.5 LJUDJE
Za vecino storitvenih organizacij so ljudje klju¢ni element marketinskega spleta. Na ravni obcine
deluje obcinska uprava, svet svetnikov, zupan, podzupan, direktor ob¢inske uprave, nadzorni odbor

ter drugi odbori in komisije, ki se sre€ujejo na stalnih in ob¢asnih sejah, odborih in kolegijih.

Stalna delovna telesa obc¢inskega sveta so: komisija za mandatna vpraSanja, volitve in imenovanja,
statutno pravna komisija, odbor za okolje in prostor, odbor za gospodarske dejavnosti, odbor za
negospodarske dejavnosti, odbor za javne finance in premozenje, svet za preventivo in vzgojo v

cestnem prometu, odbor za razpolaganje s sredstvi pozarnega sklada in $tab civilne zascite.

Turizem je gospodarska panoga, Kjer glavno vlogo igrajo ljudje. Tega se morajo zavedati Vvsi
delezniki. Ljudje predstavljajo glavno prednost, brez katere organizacija tezko dosega
konkuren¢no prednost pri zadovoljevanju potreb potrosnika. Storitveni marketing pa se mora

zanimati tudi za kadrovanje ljudi, njihovo usposabljanje, motivacijo, nadzor.

Odgovornosti za organiziran turizem v tem momentu na ravni ob¢ine ne sprejema nihce. Naloge
neposredno povezane s turizmom se reSujejo na razli¢nih odborih. V prihodnosti si Zelimo enotne
organizacijske strukture, ki bo prevzela glavno vlogo na podro¢ju turizma in bo tako glavna gonilna

sila in generator te panoge na naSem obmocju.

Turisti na naSem obmo¢ju imajo stik z drugimi turisti in direktno s ponudniki. Lokalni prebivalci
so znani po tem, da so izredno gostoljubni in skromni. StarejSe generacije zaradi vpliva zgodovine
obvladajo nemski jezik, pri mlajSih je popularnejSa angles¢ina, tako da komunikacija z tuje

govorecimi turisti v vecini primerov ni tezava.
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6.6 FIZICNI DOKAZI

Obstaja vec vrst fizicnih dokazov. NajenostavnejSe je opisati in slikovno predstaviti pomembne
elemente storitev v predstavitveni brosuri ali katalogu. Javni videz osebja lahko vpliva na oceno
narave storitev. Prav tako je pomembna okolica, kjer storitvena organizacija vodi svoje procese
menjave s potros$niki ter zunanjimi dejavniki, kot so izgled zgradb (arhitektura, barva) in tipi

izdelkov, ki omogocajo naso osnovno storitev.

V turizmu lahko pod to kategorijo opredelimo spominke, promocijski material, izgled, vonj ali otip
okolja, ambient, ... Pri pregledu ponudbe v Ob¢ini Videm smo naleteli na nekaj posameznikov, ki
izdelujejo izdelke, ki bi jih v prihodnosti lahko uporabili kot avtenticne spominke iz tega obmocja.
Nasa ideja je, da se izognemo tako imenovanim »praholovilcem« in ustvarimo edinstvene izdelke,
ki jih bo mo¢ dobiti samo na nasem obmocju in bodo to destinacijo tako tudi ustrezno predstavljali.
Do sedaj obstaja ena turisti¢na brosura, ki pa SirSi javnosti ni mnozi¢no dostopna, prav tako je
zastarela. Cilj je narediti broSure »prijazne oem in moZganom«. Torej takSne, na katerih ne bo
nepotrebnih informacij, te ki pa bodo, pa bodo predstavljene na inovativen, zanimiv in grafi¢no
dodelan nacdin. Za delovanje organizacijske enote za turizem bo potrebno
ustvariti/preurediti/zgraditi tudi ustrezen prostor, kjer se bodo vrsile s turizmom povezane zadeve,

turistom predajale informacije itd.

6.7 PROCESI
V storitvenem marketingu je poleg ljudi pomemben tudi proces izvajanja storitev, Se posebej tam,
kjer potrosniki nastopajo kot soustvarjalci storitev. Tako lahko v praksi recimo prijaznost osebja

omili ¢akalno dobo kupca, ne more pa vplivati na slabo procesiranje storitve.

V obcini so najpomembnejsi procesi, da obCina zagotavlja zakonito, strokovno, ucinkovito,
racionalno in pravocasno reSevanje nalog, ki izhajajo iz njenega poslanstva, koordinirano izvajanje
nalog in uc¢inkovito upravljanje ter realizacijo projektnih nalog, sodelovanje z drugimi ustanovami

in institucijami javnega in projektno tudi gospodarskega sektorja v prid obanom Obcine Videm.

Glede turizma v ob¢ini procesi trenutno potekajo izklju¢no preko posameznikov, v prihodnosti pa
si Zzelimo enoto, kjer bomo sestavljali paketne storitve, prodajali spominke, izdajali voucherije, itd.
Zavedamo se, da je za uspeSno vodenje turizma na destinaciji potrebno zaupanje ponudnikov,

usklajenost, hitrost procesa in kvaliteta storitev dostopnih vsem deleZnikom.
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6.8 POLITIKA

Do skupnih ciljev bomo prisli zgolj s tesnim povezovanjem vseh deleznikov. Ob¢ina Videm spada
med manjSe obCine in prav vsak turisti¢ni ponudnik se mora zavedati pomena sodelovanja, saj bo
obiskovalec tako dozivel to obmocje kot edinstveno, o njem Siril dober glas in se vrnil. Prvi korak
Vv to smer je zagotovitev ustreznega kadra, ki se bo ukvarjal izkljuéno z raziskovanjem in razvojem
turizma na obmocju obCine Videm. Zadolzeni za turizem bodo morali upravljati razli¢en analize
ter s pomoc¢jo rezultatov pomagati k boljSemu razvoju turizma na destinaciji, prav tako pa morajo
ostale deleznike spodbujati k raziskavam in pripravi avtenticne ponudbe skozi razne sestanke in

delavnice.

Potrebno je ustvariti internetni kanal za namene promocije, ustrezno glede na segmentacijo gostov

(Facebook, Instagram, ...)

6.9 OMEJENA KOLICINA SREDSTEV

Letni cilji obCine so sprejeti z proraunom obcine za posamezno proracunsko leto po posameznih
podrog¢jih. V povezavi s turizmom najdemo »spodbujanje razvoja turizma«, »nepremi¢na kulturna
dedis¢ina«, »programi Sporta«, posredno pa so seveda povezana podro¢ja kmetijstva, cestnega

prometa, varovanja okolja, ...

Obcina se sreCuje s problemom proracuna, ki bi jim omogocal aktivno delo na vseh podro¢jih, zato
si prizadevamo ustanovitev organizacijske strukture, ki se bo v prihodnosti financirala iz lastnih
prihodkov od prodaje blaga in storitev, sredstev pridobljenih iz javnih razpisov (iz proracuna

Republike Slovenije in Evropske skupnosti).
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7 PRIMARNA TURISTICNA PONUDBA, VPISANA V REGISTER
NEPREMICNE KULTURNE DEDISCINE

7.1 VPISANA PONUDBA

1. Barislovci - Cerkev sv. Druzine

Neogotsko cerkev iz leta 1904 sestavljajo zvonik, pravokotna ladja, poligonalni prezbiterij ter
zakristija ob ladji. Obstopajo jo oporniki. Zasnoval jo je arhitekt Franz Celotti in je postavljena ob

vzhodnem robu vasi Sela.
2. Berinjak — Vini¢arija Berinjak 2

Zidana pritlicna podkletena (obokana vinska klet) hisa z lesenim gospodarskim poslopjem v nizu
je bila zgrajena v 19. stoletju. Celoto pokriva ope¢na dvokapna streha. Vinicarija stoji ob lokalni

cesti, zahodno od glavne ceste Leskovec.
3. Dolena — Grad Dobrava

Ostanki gradu Dobrava, ki se v virih omenja 1419, od 1907 v lasti Posojilnice iz Ptuja, med 2.

svetovno vojno pozgan, razvaline je odstranil kmetijski kombinat.
4. Dolena — Intiharjeva kapelica

Kapelico zaprtega tipa pokriva dvokapna plo¢evinasta streha. Je s konca 19. stoletja. Kapelica stoji

ob cesti v severozahodnem delu vasi Dolena.
5. Dravci — Arheolosko obmocje

Naselbinske ostaline iz neolitika, eneolitika in rimske dobe, odkrite pri terenskem pregledu na
pobocjih levo in desno ob meandrastem spodnjem toku Psi¢ine do reke Drave, med vrhovi GradiS¢a

in Varej.
6. Dravci — HiSa Dravci 4

Pritlicna zidana hiSa podolznega tlorisa s tradicionalno razporeditvijo prostorov, krita s strmo
dvokapno opecno streho z manjS$im copom iz prve polovice 20. stoletja. Na celni strani hise je v

srednji osi kapelica zaprtega tipa s kipom Marije z otrokom v notranjosti.
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7. Dravinjski vrh — Grad Dranek

Ohranjeni ostanki temeljev gradu Dranek, ki so ga pozidali dezelno- knezji ministeriali viteri
Treunski, omenjeni leta 1147, porusen od Turkov 1532. Razvaline stojijo na Dravinjskem Vrhu,

juzno nad reko Dravinjo in cerkvijo sv. Janeza Krstnika (nekdanja grajska kapela).
8. Dravinjski Vrh — Pernatova kapelica

Poligonalno zakljucena kapelica z zaCetka 20. stol. je odprtega tipa na stebrih s sedlasto
oblikovanim vhodom. Pokrita je z opecno kritino. Najdemo jo zahodno od ceste, ki vodi iz Vidma

na Dravinjski Vrh.
9. Dravinjski vrh — Pregarsekova zidanica

Nadstropnemu poslopju z bivalnimi prostori in vinsko kletjo sledi pritlicni gospodarski del s preso.

Stavba izvira iz 19. stoletja. Poslopje stoji na slemenu vinogradniskega naselja, Dravinjski vrh 15.
10. Dravinjski vrh — Cerkev sv. Janeza

Romanska cerkev iz 13. stol. (po nekaterih virih prva polovica 12. stol.) je sestavljena iz pravokotne
ladje, nizjega prezbiterija in zvonika ob severni fasadi. Znacilna romanska zidava. LeZi na terasi

nad Dravinjo in je oznafena kot spomenik lokalnega pomena.
11. Jurovci — Dvor gosposc¢ine Dravinjek

Ostaline (sledovi temeljev) upravnega dvora gosposcine Dravinjek, zgrajenega verjetno konec 15.
oziroma v sredini 16. stol. Preostale razvaline njegovih zidov so podrli 1900. Razvaline/ostaline so

na nizki vzpetini v severozahodnem delu naselja Jurovci.
12. Lancova vas — Arheolosko najdis¢e Srednje polje

Prazgodovinska naselbina, odkrita 2006 s sistematiénim povrSinskim pregledom in delno izkopana
2007 pred izgradnjo avtocestnega odseka. Obmocje arheoloSkega najdis¢a je zamejeno na podlagi
rezultatov ekstenzivnih terenskih pregledov 2011 in 2013. Nahaja se na polju severovzhodno od

Lancove vasi, na obeh straneh avtoceste Gruskovje-Maribor.

13. Lancova vas — Rimski grob
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Najden le en rimski grob, katere najdbe so izgubljene. Veckrat se pojavlja rimska kulturna plast.

Se neraziskano. Nahaja se severozahodno od vasi.
14. Lancova vas — Rimskodobna naselbina

Rimskodobna naselbina, odkrita 2006 s povrSinskim pregledom in delno izkopana 2007 (vodnjak,
lesene stavbe, ognjis¢a) pred izgradnjo avtocestnega odsecka. Razprostranjenost naselbine s

potencialnim grobis¢em je potrdil tudi terenski pregled 2011.
15. Majski Vrh — Tombahova zidanica

Zidanico iz 19. stoletja v Majskem vrhu 33 sestavljajo nadstropni stanovanjski del z vinsko kletjo

in pritlicno gospodarsko poslopje s preso.
16. Mala Varnica — Rakova hisa

Pritli¢cna, delno podkletena hisa s tlorisom v L, pokrita s strmo dvokapno ope¢no streho.
Reprezentancna Celna (zatrepna) fasada hiSe je poudarjena z dekorativno leseno konstrukcijo z

letnicama 1850 in 1920, ter z dodanima lesenima niSama s kipi. HiSa stoji v okviru domacije v Mali

Varnici 14.
17. Pobrezje — Domacija Florjan

Domacijo sestavljajo pritlicna kmecka hiSa in gospodarsko poslopje z opec¢nimi mrezami. Stavbi
sta kriti z openima strehama in izvirata s konca 19. stoletja. Domacija stoji ob cesti, v strnjenem

delu vasi, Pobrezje 127.
18. Pobrezje — Domacija Kocer

Domacijo sestavljajo pritlicna hisa z gospodarskim delom pod skupno dvokapno opecno streho in
gospodarsko poslopje - skedenj. Stavbi sta s konca 19. stoletja. Domacija stoji ob cesti, v strnjenem

delu vasi, Pobrezje 122.
19. Pobrezje — Domacija Maher

Domacijo sestavljata hiSa z gospodarskim delom v obliki ¢rke L pod skupno opecno dvokapno

streho in svinjak, ki stoji posebej. Poslopji sta s konca 19. stoletja. Pobrezje 114.

20. Pobrezje — Firstova kapelica
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Kapelica zaprtega tipa, pravokotnega tlorisa, z dvokapno streho, krito z ope¢no kritino. Fasade

¢lenijo polkrozno sklenjeni vhod, okna in niSe, ter bogata pilastrska ¢lenitev, ki je znacilna za Cas

vvvvv

21. Pobrezje — Rimska stavba in grobovi
Na njivah so najdeni grobovi in ostanki stavbe iz rimskega Casa. Neraziskano in neznan obseg.
22. Repisce — Kolobarjeva kapelica

Kapelica pravokotnega tlorisa iz leta 1909 s Silasto oblikovanim vhodom. V trikotnem celu je

plosca z napisom in letnico. Fasade ¢lenijo pilastri. Kapelica stoji pri hisi Repisce 25.
23. Repisce — Surkaceva kapelica

Kapelica iz leta 1863 ima pravokotni tloris s poligonalnim zaklju¢kom. Pokriva jo ope¢na kritina.
V notranjsc¢ini je banjast obok. Fasade Clenijo pilastri, okni ob straneh. Kapelica stoji pri domaciji
Repisce 9.

24. Sela na Dravskem polju — Arheolosko obmocje Sela

Casovno neopredeljene gomile, prazgodovinske (kamnita sekira) in rimskodobne najdbe, vse
omejeno v starejSi strokovni literaturi in lega kraja kazejo na potencialno arheoloSko najdisce.

Arheolosko obmocje obsega obmocje vasi Sela.
25. Sela — Arheolosko obmogje Taborski Dvor

Obmocje poveCanega arheoloskega potenciala glede na najdbi dveh odlomkov rimskodobne
loncenine. ArheoloSko obmocje se razprostira na njivah na severnem robu naselja Sela, juzno od

lokalne ceste Zgornja Hajdina-DraZenci.
26. Sela — Kapelica

Pravokotna kapelica s poligonalnim zaklju¢kom je bila postavljena leta 1920. Na strehi je zvonik

vvvvv

Sela, zahodno od hise Barislovci 24.

27. Sela — Znamenje
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Znamenje kvadratnega tlorisa je bilo postavljeno v 20. stoletju. HiSica je nekoliko Sirsa, ¢lenijo jo

vas - Drazenci.
28. Skorisnjak — Blazova kapela

Cokata kapela pravokotnega tlorisa z zaGetka 20. stol. s polkroznim zaklju¢kom in stolpi¢em nad
fasado. Ob vhodu z dvokrilnimi vrati sta nisi, dekorirano trikotno celo, polkrozna okna stranskih
fasad. Kritina je opecna. Kapela stoji na vrhu grebena v zaselku Skori$njak, v blizini hise

Skori$njak 33.
29. Spodnji Leskovec — Grahova kapelica

Kapelica iz leta 1909 je pravokotnega tlorisa s poligonalnim zaklju¢kom. Pokrita z betonsko
kritino, fasade ¢lenijo polkroZzne odprtine. Pred njo rasteta drevesi. Kapelica stoji vzhodno ob cesti

Spodnji Leskovec - Zgornji Leskovec.
30. Trzec - Domacija Burg

Domacijo sestavljajo nadstropna hisa iz 19. stoletja z vhodnim polkrozno oblikovanim kamnitim

portalom ter gospodarska poslopja. Domacija stoji ob cesti, v strnjenem delu vasi.
31. Trzec — Lesjakova kapela

Vecja pravokotna kapelica s poligonalnim zaklju¢kom in $ilasto oblikovanimi odprtinami ter
zvonikom nad fasado, ki je ¢lenjena s stebri. Zgrajena je bila leta 1922. Kapelica stoji v vasi Trzec,

juzno od hise Trzec 35.
32. Trzec — Villa rustica

Pri kopanju vodnjaka so bili odkriti temelji zidov in tlak rimskodobne stavbe ter opeka VIII. legije.

Arheolosko najdisce lezi na njivah, na desnem bregu Polskave.
33. Vareja — Hisa Vareja 33

Lesena, delno podkletena cimprana stavba, krita s strmo dvokapno opecno streho. Razpored
bivalnih prostorov je tradicionalen s ¢rno kuhinjo, hiso in hisko, v nadaljevanju je hlev. Prvotno je
bila krita s slamo, v njenem sklopu je bila tudi kolarnica. Hisa stoji ob makadamski poti, v

razlozenem vinogradniSkem naselju, Vareja 33.
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34. Velika Varnica — Cerkev sv. Avgustina

Cerkev z zacetka 19. stoletja sestavljajo zvonik na zahodu, pravokotna ladja, poligonalno zakljucen
prezbiterij in zakristija. Ladja je krizno obokana, prezbiterij je banjast. Cerkev stoji na grebenu

strme haloske vzpetine. Je sestavni del kompleksa dveh cerkva, ki ga dopolnjuje Se lipa.
35. Velika Varnica — Cerkev sv. Marije Magdalene

Cerkev z zaCetka 19. stoletja sestavljata zvonik na zahodu in ladja, ki se na vzhodu polkrozno

zakljucuje. Oprema je poznobarocna oziroma histori¢na. Cerkev stoji zraven cerkve sv. Avgustina.
36. Velika Varnica - Doloska kapelica pri hisi Velika Varnica 18

Pravokotna kapelica s poligonalnim zaklju¢kom je bila postavljena leta 1907. Bogato Clenjene
fasade. Plocevinasta kritina, vhod je zaprt z vrati. Kapelica stoji juzno od hise Velika Varnica 18 v

zaselku Velika Varnica.
37. Velika Varnica - Doloska kapelica pri hisi Velika Varnica 47

Pravokotna, poligonalno zakljucena kapelica je bila postavljena leta 1931. Fasade Clenijo Silaste

odprtine. Kapelica stoji pri hisi Velika Varnica 47.
38. Velika Varnica — Skokova kapelica

Kapelica iz 20. stoletja, pravokotnega tlorisa s poligonalnim zaklju¢kom in zvonikom. Fasade
¢lenijo rusti¢ni vogali in stebrici ob Silasto oblikovanih odprtinah. Kapelica stoji severno od hise

Velika Varnica 10.
39. Velika Varnica — Tutorska kapelica

Kapelica s konca 19. stoletja, pravokotnega tlorisa s poligonalnim zaklju¢kom in zvonikom na

plocevinasti strehi. Fasade ¢lenijo Silate odprtine. Kapelica stoji pri hisi Velika Varnica 123.
40. Velika Varnica — Zvelicarjeva kapela

Centralno zasnovano kapelo iz 19. stoletja sestavljajo zvonik pred fasado, ladja kvadratnega tlorisa
in poligonalni prezbiterij. Silasto oblikovane odprtine. Kapela stoji na osamljeni legi na vrhu

grebena zaselka Velika Varnica v bliZini hiSe Velika Varnica 53.
41. Videm pri Ptuju — Ambient cerkve sv. Vida

26



Ambient Zupnijske cerkve sv. Vida zajema obmocje tabora, v katerega je vklju¢en nekdanji stolp,
v kletnem delu srednjevesko zupnisce (zgoraj novo), kaplanija in hisa. Kvalitetno sou¢inkovanje
objektov in obdajajocega okolja. Videm pri Ptuju 51, 52, 53. Cerkveni ambient je v sredis¢u Vidma

vkljucujo¢ Zupnijsko cerkev z okolico ob obcinski zgradbi.
42. Videm pri Ptuju — Boskova kapelica

Kapelica iz 20. stoletja je pravokotnega tlorisa. Pokrita je z opecno kritino in ima sedlasto

oblikovan vhod. Kapelica stoji ob hisi Videm pri Ptuju 1.
43. Videm pri Ptuju — Cerkev sv. Vida

Arhitektura srednjeveskega izvora z renesanc¢nimi in baro¢nimi elementi. Sestavljajo jo ladja s

kapelama, tristrano zakljucen prezbiterij in zvonik.
44. Videm pri Ptuju — Gostilna

Zidana, pritlicna, na L oblikovana stanovanjska hiSa in stara vaska gostilna, ima kamnit, polkrozno
oblikovan vhodni portal z letnico 1814 v temenskem sklepniku. Hisa stoji sredi naselja, Videm pri
Ptuju 48.

45. Videm pri Ptuju — Ilovsekova kapelica

Kapelica pravokotnega tlorisa je pokrita z dvokapnico (ploCevinasta kritina). Sedlasto oblikovan

vhod. V notranjosti so tri niSe. Postavljena je bila leta 1889. Kapelica stoji v sredi$¢u vasi Videm.
46. Videm pri Ptuju — Murkova kapelica

Na mestu kapelice pravokotnega tlorisa s polkroznim zakljuckom je bila leta 1999 postavljena
nova, ve¢ja in poligonalno zakljuc¢ena. Skupaj z lipo predstavlja prostorski poudarek. Kapelica stoji

na izpostavljeni legi sredi polja, vzhodno od ceste PobreZzje - Videm pri Ptuju.
47. Videm pri Ptuju — Rimski grobovi

Na njivah in raznih gradnjah so najdeni posamicni grobovi iz rimskega ¢asa. Meje najdiSca niso

dolocene.

48. Videm pri Ptuju — Urbanova kapelica
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Kapelica zaprtega tipa z lopo na stebrih je bila postavljena na zacetku 20. stol. Je pravokotnega
tlorisa s polkroznim zakljuckom. Opecna kritina. Sedlasto oblikovan vhod. Kapelica stoji severno

ob cesti Lancova vas - Videm pri Ptuju.
49. Zgornja Pristava — Spomenik padlim kurirjem

Kamnit spomenik posvecen leta 1944 padlim kurirjem RTV postaje. Spomenik je postavljen v

blizini stavbe Zgornja Pristava 2.
50. Zgornji Leskovec — Arheolosko najdisce

Sledovi prazgodovinske, rimskodobne in srednjeveske poselitve. Pri cerkvi sv. Andreja je bil dvor-
urad, omenjen ze 1464. Arheolosko najdisce obsega pobocja in strnjen dolinski del vasi Zgornji

Leskovec, ob potoku Lipnica in zahodno ob potoku Psicina.
51. Cerkev sv. Andraza

Cerkev je bila zgrajena leta 1545. Ima bogato opremo in poslikavo. Nacrt je naredil arhitekt Janez
Nepomuk Fuchs.

52. Sturmovci — Domacija Sturmovci 14

Domacijo s tlorisom v L sestavljajo hisa, hlevi in gospodarsko poslopje. Stavbe pokrivajo strme

dvokapne opecne strehe. Na dvori$cu je vodnjak, posebej stoji koruznjak.
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8 NARAVNE ZNAMENITOSTI

......

pokrajina spreminja v hribovit del Haloz (Ob¢ina Videm, 2019). Meri 80,2 km? in ima priblizno
5500 prebivalcev. Iz spodnje tabele je razvidno, da je Stevilo prebivalcev od leta 2004 priblizno
enako. Nekaj upada je bilo v letih od 2012-2016, vendar se v zadnjih letih populacija spet dviguje.
To lahko pripiSemo ve¢jemu Stevilu rojstev, kot tudi ponovnemu priseljevanju mladih na obmocje

Haloz (Stat.si, 2019).

Slika 6: Prebivalstvo

Prebivalstvo po: LETO. Videm.
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Vir: stat.si, 2019

Ime Haloze se prvi¢ omenja v 15. stoletju kot Chalas in Kalosen. (Colles — vinorodne gorice,
halonga — kraj, prepleten z gri¢i). Haloze so gri¢evnata pokrajina z mo¢no raz¢lenjenimi pobodji
na nepropustni mati¢ni podlagi. Pestrost flore in favne ter vegetacijskih habitatov je na tem

obmocju zelo pestra in bogata (Zbornik Ob¢ine Videm, 2011).

8.1 REKA DRAVINJA

Gozd v vzhodnih Halozah raste na tezko dostopnih strmih delih, ki so neprimerni za kmetovanje,
je meSan vecdobni gozd ter pretezno sestavljen iz bukovega, kostanjevega, jesenovega in
hrastovega drevja, med katerimi najdemo tudi divjo ¢esSnjo, lipo, skors in iglavce. Na obmocju
obcine se povrsina gozda povecuje za 1% na Stiri leta (Kopse, 2008), kar pomeni spreminjanje

identitete krajine na daljSe ¢asovno obdobje.
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PRILOZNOSTI: §portni turizem, $portni ribolov, kamp, adrenalinski park

8.2 NATURA 2000

Po podatkih iz leta 2013 je v ob¢ini Videm pod Naturo 2000 47,73% celotnega obmocja ob¢ine
(Delez obmocij Natura 2000 po ob¢inah, 2013).

Oznaceno obmocje NATURE 2000 je moZzno pridobiti na spletnem naslovu:

https://www.naravovarstveni-atlas.si/web/profile.aspx?id=N2K@ZRSVNJ

Slika 7: Obmoc¢je Nature 2000

Vir: Naravovarstveni atlas, 2019

8.3 NASAD SKORSEV

Kmetija Drevensek, Strmec pri Leskovcu: SkorSi cvetijo v maju in juniju, plodovi dozorijo v
septembru in oktobru, sprva so zeleni, kasneje pordecijo. Plodovi »nesprli« so znani predvsem
zato, ker so uzitni in se iz njih lahko izdeluje marmelada, vino, zganje. Marmelada se je v
preteklosti celo prodajala v lekarnah, tako da lahko sklepamo, da ima plod tudi zdravilne ucinke.
Les je izjemno tezak, lepo se obdeluje, uporabljali so ga za dragoceno pohistvo, glasbila — godala,
Skotske dude, kmecka orodja, vozove. Je ogrozena drevesna vrsta, zato bi jo bilo potrebno ponovno

saditi. Priloznost?

8.4 VINSKA TRTA

Vinska trta je kulturna rastlina, ki na strmih haloskih pobocjih odlicno uspeva. Obdelava

vinogradov na tem obmocju je zaradi tezkega terena izjemno zahtevna, vecino dela je potrebno
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opraviti rocno (Zbornik, 2016). V danaSnjem hitrem tempu Zivljenja se Stevilo vinogradov verjetno
ravno iz tega razloga tudi zmanjsuje. Posamezniki tega opravila ve¢ ne obravnavajo kot »hobi«
dejavnost, ampak neko nujno zlo. Trta v zimskem ¢asu miruje, spomladi pa se zacnejo dela, katera
zahtevajo veliko potrpezljivosti, ¢asa in predvsem znanja. Vsako leto v mesecu septembru (v¢asih
oktober), je potrebno pridelek pobrati, to velja kot veseli dogodek. Tako vsa dela v vinogradu, kot

trgatev in kasnejsa opravila v kleti predstavljajo turisti¢ni potencial.

Petersiljka — vrsta trte znacilna za Haloze

8.5 RASTLINE, ZIVALI (FLORA, FAVNA)

(Po mojem mnenju je podrobnejsa obravnava dejanskih vrst smiselna pred ustvarjanjem dejanskih

produktov — igra spomina na prostem, 4 v vrsto, ...)

Priloznost: Fotolov, uporaba opisov na interaktivnih tablah, igrah, ... pou¢ne vsebine, orientacijski

tabor, ...

8.6 STURMOVCI

Krajinski park Sturmoveci leZi ob strugi reke Drave in ob umetnem Ptujskem jezeru. Je del obmogja,
zavarovanega z Naturo 2000, in je vpisan na seznam evropskih ornitoloSsko pomembnih obmocij.
V krajinskem parku so Stevilne ogrozene vrste, ki so uvrS¢ene na seznam ranljivih in redkih vrst.
Zaradi svoje pestrosti in raznolikosti je park privlacen za raziskovalce razli¢nih podrocij (botaniki,
zoologi, ornitologi ...) kot tudi za u¢ence, Studente, predstavlja pa tudi izjemen turisti¢ni potencial

z raznimi interaktivnimi tablami, igrami v naravi, ...
V Casu sestave tega dokumenta je park v precej slabem, zapus¢enem stanju.

Primer dobre prakse: Naravni park Jovsi. — ture iskanja pticev, drugih zivali — ljudje so

pripravljeni placati, kljub temu, da ne dobijo zagotovila, da bodo Zivali dejansko videli.

PriloZnost: Termalna, zdravilna voda JUROSAK, /lzvir slane vode Velika Varnica?/ , Sv.

Avgustin, razne razgledne tocke
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9 ANALIZA POHODNISKIH IN KOLESARSKIH POTI

Analizo je potrebno narediti kar se da natan¢no. Najve¢ podatkov o teh poteh imajo planinska

drustva, zato je po mojem mnenju smiselno analizo prepustiti njim.
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10 SEGE IN NAVADE

10.1 PUST, KORANT, DRUGI PUSTNI LIKI
Oraci: so obhodna Sega haloskega faSenka. Skupino oracev sestavljajo: kujeki, baba, koranti,
pokac, rusa in muzikant. Po kon¢anem oranju skupina dobi denar, jajca ali klobaso, sledi pogostitev

s pijaco in pustnimi jedmi (vino, kruh, Sunka, krofi, flancati, ocvirkovka)

Kurent oz. korant bi naj bil po starem izro¢ilu povezan s preganjanjem zime in privabljanjem
pomladi, rodnosti in rasti. Opravljen z ov¢jim kozuhom, kravjimi zvonci in jezevko, ki naj bi
odganjala nesre€o, bila za varnost in je simbol plodnosti. Posebnost je haloski korant, ki ima
namesto gosjih peruti na vrhu glave prave goveje rogove (Koranti Lancova vas). Maska vsebuje

odprtini za o€i, pod nosom/gobcem imajo prisit dolgi jezik, zobe iz fizola in sirkove brke.

Rusa predstavlja Zeljo po plodnosti domacih Zivali. Moza v ogrodju pokritem z rjuho oz. plathom,
z gobcem skozi katerega moli dolg jezik. Neubogljivo ruso od hiSe do hiSe spremljata gonjac z

bi¢em in pobirac s kosem za darove (haloze.net).

Haloski Jiirek, otroSka maska piceki, Baba nosi deda

10.2 TRGATEV

V septembru oziroma v zacetku oktobra Haloze zaZivijo, saj grozdje dozori in ga je potrebno obrati.
»Braja«, kot ta dogodek imenujejo domacini, so se vsi veselili kot praznika, saj se je celo leto
garalo, da zdaj trta obrodi. V trgatev je gospodar povabil sosede, sorodnike, prijatelje, ki so se

dopoldne zbrali v vinogradu, opremljeni z lesenimi Skafci in noZicki, s katerimi so rezali grozdje.

»BeraCi« so se z domac¢im muzikantom veselili pozno v noc¢, »preSari« (moski, ki so delali pri
stiskalnici) pa so presali in stiskali grozdje do jutra. Trgatve torej ljudje niso dojemali kot tezasko
delo, ampak kot praznik, saj je bila trgatev dejanje celoletnega dela in veselica z bogato pojedino

(Haloze.net).

10.3 MARTINOVANJE
Martinovo je praznik, ki se praznuje 11. novembra., kadar bi se naj most spremenil v vino. Praznik,
ki izhaja iz starih poganskih obi¢ajev darovanja, je kasneje dobil tudi kr$¢ansko obliko in sicer v
povezavi z godom priljubljenega svetnika sv. Martina.
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Obicaji v Halozah govorijo o praznovanju, ki poplaca celoten trud v vinogradu. Tradicionalno se
na Martinov dan povabi na domacijo vse berace (pomocnike pri trgatvi) in ostale, ki so kakorkoli
pomagali v vinogradu. Ne manjka ljudske pesmi in muzikantov. Tradicionalni haloski jedilnik ob
Martinovem je varira od gospodinjstva do gospodinjstva in iz kraja v kraj, najbolj pogosto pa je na

mizi zelje, doma narejeni mlinci, prazen krompir in haloski »fti¢« (perutnina)

Slika 8: Martinovanje v Ob¢ini Videm

Martinovanja v Obcini Videm 2019

Osrednje martinovanje v Ob¢ini Videm bo letos
v prireditvenem 3otoru pri gasilskem domu v Zg. Leskovcu.

Tradicionalno prinasanje mosta, pester kulturni program, blagoslov in 3aljivi krst mosta.
Druzabno sre¢anje ob ponudbi kulinari¢nih dobrot in vin haloskih vinarjev.

Organizatorja: Ob¢ina Videm, TD Klopotec Leskovec

————— - e

1600 | Etnoloska zbirka Korpi¢, Dravei 4 | Pospravilo Klopotca, krst in blagoslov mosta, druiabno sreéanje
Perck Sameap BancrVindi e
.11 | 200 Pustinem), Strmec 30 Marsinomnje

2019

16.00 | Pobiege 106 Martinovanje v Pobrezju — zbiranje mladega vina in

imenovanje kletarja

Zahvalna sv. masa in prinatanje mosta Kletarjey v skupni sod,
druienje ob mostu in kostanju

11.00  Skorisnjak pri Blazevi kapeli

Sobota ‘Tradicionalni kst mosta in slovesno odprtjc obnovljene vinske

15.00  Etnografski muzej Triec, Tricc 13

9.11. kleti
019 ‘Tradicionalno martinovanje v Veliki Vamici — blagoslov mo¥ta
1600 Velika Varnica 53 pri »Zvelitarjevi kapelie, kulturni program in kest moita na
Saljivi nadin
e v Obéini Videm
Nedelja | 1,09 | Z8omiji Leskovec ( jem moita, blagoslov mojta, Saljivi
1011 | " domu), prireditver a, bogat kulturni program, domage dobrote, vino in
2019 vesela druzba
17.00  Petrova domatija, § i14  Martinovanjc po i

Vir: Ob¢ina Videm, 2020

10.4 KOLINE

Veljajo v Halozah za svojevrsten zimski praznik. Neko¢ so prebivalcem predstavljale sredstvo
prezivetja in druzinski praznik na katerem se je, za razliko od ostalih dni v letu, na veliko jedlo in
pilo. Ce je bilo mogoge, so pri hisi zaklali dva prasi¢a, saj So po navadi skoraj enega celega porabili
7e na sam dan kolin. Za prasica se je ¢ez leto dobro skrbelo; kuhali so mu repo in korenje, ga
hranili z bu¢ami in sproti odpadajo¢imi jabolki, ter zanj nabirali vodeniko in deteljo. Koline so se
zaCele zgodaj zjutraj; mesar in pomocniki so se najprej okrepili z domac¢im Zganjem, kuhanim
vinom in ¢ajem (ki so mu po navadi tudi dodali Zganje). Nato so odsli po prasi¢a, kuharice pa so

se lotile priprav za $tedilnikom. Se pred nekaj desetletji je mesar prasica zaklal z nozem, kasneje

34



so i1z tujine zaceli nositi zivinske pistole. Noz so uporabili za hitro puscanje krvi, ki so jo lovili v
posode. V Halozah so pogosto kolinili v hisi. Izpraznili so sobo, zakurili krusno pec¢ in se lotili
dela. Najprej so prasica skrbno odrli, za njegovo kozo pa dobili dovolj za nakup zacimb, ki so jih
potrebovali za koline. Ko so odstranili okonc¢ine, so zaceli z natan¢nim razkosavanjem. Prasica so
razpravili izjemno skrbno, kos za kosom, odvrgli niso prakti¢no ni¢esar. Za malico so pripravili
jetra s kislim zeljem in krompirjem. Kri so uporabili za krvavice, pljuca in zelodec so obarili in
kasneje skuhali v kislih juhah, ¢reva so dobro oprali in uporabili za kasSnice, krvavice in klobase.
Pranje Crev je bilo zahtevno opravilo, pogosto pri mrzlih studencih in z veliko hladne (pa tudi
vro¢e) vode. Glavo in spodnje dele nog, so nasmolili, poparili in jim odstranili $¢etine. Po
napornem dnevu je prisla na vrsto bogata vecerja. Obicajno se je zacela z mesno juho in kuhano
hrbtenico (»hrtiSne kosti«), sledila so pecena rebra, plecka in mrezna pecenka ter kaSnice in
krvavice. Zraven so pripravili zeljno solato, kislo repo in rdece peso, pa suhe slive in jabolcne
krhlje. Na mizi seveda nista manjkala sirova pijaca in vino. Pogosto se je veCer sprevrgel v
veseljacenje s plesom in pesmijo. Halozani so tako gostili svojo zlahto in sosede, tudi za domov je
gospodinja vsakomur primaknila kakSen kos svezega mesa, krvavic ali klobas. Pa saj ni §lo ni¢ v
prazno. Ko so pripravili koline drugi sorodniki ali sosedje, so povabili prve gostitelje in jim bogato
povrnili njithovo gostoljubnost in darezljivost. In tako v krogu vsako zimo. Koline zato nikoli niso
bile samo zakol praSica in predelava njegovega mesa, temve¢ veliko ve¢. So praznik in nacin
druzenja, z njimi pa so povezane tudi $tevilne Sege in navade. Se danes tako nekateri posljejo
sosedom meso Ze tekom dneva, ti pa so morali v izpraznjeno posodo dati kruha ali §¢epec soli za
zahvalo. Najblizji sosedje so po kolinah dobili $e kaksno krvavico ali kasnico. Tako so mesne
dobrote »krozile« med sorodniki in sosedi celo zimo in zraven prakti¢nosti Se utrjevale druZinske
in med sosedske vezi. Danes so tradicionalne koline vedno bolj redke, vendar tradicijo v zadnjem
Casu ozivljajo nekatera drustva, ki Se cenijo druzabnost in gostoljubnost tega obicaja (MiloSic,
2010)

10.5 KLOPOTEC

Sege in navade ob postavljanju klopotca v Halozah so razli¢ne. Klopotca ne stavijo vsi isti dan, saj
je to odvisno od vinogradniske lege in pogojev za gojenje vinske trte. Ponekod se zacne

postavljanje ze na sv. Jakoba (25. julija) ali na sv. Ano (26. julija), drugje se klopotec postavlja za
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sv. Lovrenca (10. avgusta) ali na Veliki Smaren (15. avgusta), nekateri pa ga postavljajo Sele na

malo maso (8. septembra).

Povsod pa je to izjemen dogodek. Najprej zato, ker gospodarji med seboj tekmujejo, kateri klopotec
bo lepse »pel«, pa kateri bo glasnejsi in kateri bo najvecji. Danes se klopotec predvsem postavlja
zaradi druZenja, tako je osnovni poudarek predvsem na veseli druzbi, zato seveda brez lanskega
vina, »frajtonarce« (harmonike) in brez domacega hlebca in dobrih mesnih dodatkov ne gre

(Postavitve Klopotcev v Halozah, 2019).

10.6 OSTALE, POMEMBNE »PANOGE« ZA RAZVOJ CELOVITE TURISTICNE PONUDBE

Ribistvo, gojenje rib

Lov

Gobarjenje

Cvetlicarstvo

Sadjarstvo

Buce (pridelava in predelava — buc¢no olje)

Cebelarstvo, ...
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11 DRUSTVA

11.1 DRUSTVA UPOKOJENCEV

DU Videm (1954),
DU Sela (1999),

DU Leskovec (1993),
DU Dolena (1979).

11.2 GASILSKA DRUSTVA

PGD Videm,
PGD Sela,
PGD Trzec,
PGD Leskovec

11.3KULTURNA DRUSTVA

Kulturno drustvo Franceta PreSerna Videm
Kulturno drustvo Leskovec

Kulturno drustvo Sela

Kulturno turisti¢no drustvo Klopotec Sovic¢e-Dravci
Etnografsko drustvo Oraci Lancova vas
Etnografsko drustvo Trzec

Etnografsko drustvo Oraci Oki¢

Etnografsko druStvo Haloze

Kulturno, turisti¢no in etnografsko drustvo korantov Demoni
Folklorno drustvo Lancova vas

Folklorno drustvo »RoZmarin« Dolena

Folklorno drustvo Pobrezje

Drustvo za ohranjanje dedis¢ine Haloz
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Etnografsko drustvo Oraci Leskovec
Drustvo za ohranjanje kulturnega izroéila »Surc«
Turisti¢no drustvo Pobrezje

Turisti¢no drustvo Leskovec

11.4 SPORTNA DRUSTVA

KMN Majolka Jurovci

Sportno drustvo Lancova vas
Sportno drustvo Leskovec
Sportno drustvo Pobrezje
Sportno drustvo TrZec

Sportno drustvo Videm

Sportno drustvo Zgornja Pristava
Sportno drustvo Selan

Sportno drustvo AS

Drustev je v Ob¢ini Videm nekaj ve¢ kot 70, kar za ob¢ino naSe razseZnosti predstavlja kar visoko

Stevilo. Zelimo si, da bi drustva delovala konsistentno, se med seboj povezovala in z naso pomocjo

in pobudo ustvarjala kvalitetne dogodke, druZenja, produkte (recimo spominke), ki bi bili zanimivi

tako za domacine, kot tudi turiste.
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12 NASTANITVENI OBJEKTI, OKREPCEVALNICE, GOSTILNE

12.1 HRANA, POGOSTITVE
1. Gostilna pri Kostanju, Svensek Jakob s.p. — hrana, malice, domace jedi, lokalno vino.
Gostisce pri treh lipah, Jernej Pal, s.p.
Pekarna: DARNESS GROUP d.o.0., PE Pekarna Presta Premium
Peka kruha in gibanic Vidovic¢
Kmetija Pintarjevi
Vidova Klet
Vinoto¢ Maroh.

© 0o N o g Bk~ wDN

Vinogradni$tvo Ivan Kramer
10. Vina Zavec
11. Kmetija Pajnkiher

12.2 SAMO PIJACA

1. Bar Stajerc, Kaucevi¢ Tileka s.p.

2. KAUCEVIC MATEIJA S.P., gostinske storitve, BAR STAJERC
3. Leska trgovina in kava bar, Borislav Sirec s.p

4. BAR HENTEK, strezba pija¢, Katja Zunkovi¢ s.p.

5. BAR IN AVTOPRALNICA EVA JELKA NAHBERGER S.P.
6. BAR VIDEM, strezba pijac, Goran Pavlovi¢ s. p.

7. KAVA BAR ZIKA, strezba pijag, Silva Majeri¢ s.p.

8. Okrepcevalnica OSMICA, gostinske storitve, Masa Kranjec s.p.

9. RUNDA BAR, DARINKA JAKOVIC s.p.
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12.3 NASTANITVE

*podatki so bili pridobljeni iz seznama registriranih namestitvenih kapacitet v obcini Videm — ki
se vodi skozi placevanje turisticne takse, zato lahko prihaja do nepravilnosti ali nepopolnosti

podatkov
1. Apartma Lipek,
- Repisce 44, 2285 Zgornji Leskovec
- Skupaj lezis¢:2
- ocena na Bookingu: 9,7

- apartma se oddaja tudi na Airbnb:
https://www.airbnb.si/rooms/28945396%adults=1&source impression id=p3 157372089
3 IXOMAN7JXT4Fruh

N

Apartma Silva, 040 886 960, gold.gorazd@gmail.com

- Dravinjski vrh 48A, 2284 Videm pri Ptuju

- Gorazd Seruga — nosilec dopolnilne dejavnosti na kmetiji
- Skupaj lezis¢: ?7?

- Ocena na Bookingu: 9,1

- apartma se oddaja tudi na Airbnb:
https://www.airbnb.si/rooms/24859019?adults=1&source_impression_id=p3 157372137
3 RFOUXSPXPoTT%2BVot

3. Apartma Simonic,

Pobrezje 118, 2284 Videm pri Ptuju

IN.tech.montaza, proizvodnja, gradbeni$tvo, trgovina in storitve, d.o.o.

Skupaj lezis¢: 4

Ocena na Bookingu: 8,0

40


https://www.airbnb.si/rooms/28945396?adults=1&source_impression_id=p3_1573720893_JxQfnAN7JXT4Fruh
https://www.airbnb.si/rooms/28945396?adults=1&source_impression_id=p3_1573720893_JxQfnAN7JXT4Fruh
mailto:gold.gorazd@gmail.com
https://www.airbnb.si/rooms/24859019?adults=1&source_impression_id=p3_1573721373_RF9UXSPXPoTT%2BVot
https://www.airbnb.si/rooms/24859019?adults=1&source_impression_id=p3_1573721373_RF9UXSPXPoTT%2BVot

4.

o

Gostisce pri treh lipah

Videm pri Ptuju 48, 2284 Videm pri Ptuju

Pal Jernej s.p., Gostisce pri treh lipah Pal Jernej s.p.
Skupaj lezisc: 24

Ocena na Bookingu: 8,4

Hisa vina

Majski Vrh 16, 2284 Videm pri Ptuju
Igor Robelj, sobodajalec

Skupaj lezis¢: 10, hiSa s 4 spalnicami.

Ocena na Bookingu: ni ocene

Kmetija Korpi€ z nastanitvijo

Dravci 4, 2284 Videm pri Ptuju

Zvonko Korpi¢ - nosilec dopolnilne dejavnosti na kmetiji
Skupaj lezis¢: 8

Nastanitve ni na Bookingu, moZna je zgolj direktna rezervacija

Motel Majolka
Jurovci 1B, 2284 Videm pri Ptuju
Braci¢ Mirko s.p., Motel Majolka

Skupaj lezis¢: 34
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- Ocena na Bookingu: 8,5

8. Sobe Selinsek

- Pobrezje 644, 2284 Videm pri Ptuju

Sobe Selinsek, Dejan Selinsek, s.p.

Skupaj lezisc¢: 22

Ocena na Bookingu: 8,5

9. Sobe — Osmica

- Lancova vas 3, 2284 Videm pri Ptuju

- SOBE OSMICA, oddajanje sob, Mateja Drevensek s.p.

Vv W

- Skupaj lezis¢: 21

- Ocena na Bookingu: 8,0

10. Villa Ribi¢

- Trdobojci 27A, 2285 Zg. Leskovec

- Poslovno svetovanje in storitve Christian Ribi€ s.p.
- Skupaj lezis¢: 6

- Ni ocene na Bookingu

11. Wine, nature and tour
- Repisce 9C, 2285 Zg. Leskovec

- Morana Lubaj - sobodajalka
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- Skupaj lezisc: 8, 7?7?

- Ocena na Bookingu: 9,3

12. Marija Reich — sobodajalka Zg. Leskovec 15
Ni podatkov

13. Apartmaji Pozama (ponudnika ni na seznamu obcine)

- Trdobojci 37, 2285 Zg, Leskovec
- Pozama, Zadruga za razvoj, z.0.0
- Skupaj lezis¢: 12

- Namestitve ni na Bookingu

Iz analize ocen na spletni platformi Booking lahko sklepamo, da so gostje podelili visoke ocene
avtenti¢énim namestitvam, »naravno« opremljenim apartmajem. Iz komentarjev uporabnikov lahko
sklepamo, da so z temi nastanitvami bili izjemno zadovoljni, vSe¢ jim je bila lokacija, odmik od

hitrega tempa zivljenja, umirjenost, ...

To nam pokaZe, da imamo na tem podroc¢ju izjemen potencial, imamo veliko Stevilo vikendov,
pocitniSkih hi§ na ¢udovitih lokacijah. Prebivalce bi bilo potrebno ustrezno obvestiti 0 moznostih

ureditve/preureditve vikend hi§ v avtenticne apartmajske namestitve.
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13 DOPOLNILNE DEJAVNOSTI NA KMETIJI

*Dopolnilne dejavnosti na kmetiji je tezko dolociti preko zbiranja sekundarnih podatkov, ker je

stanje na terenu po navadi drugacno kot na papirjih. Kmetije prijavijo vecje Stevilo dopolnilnih

dejavnosti, ki pa jih kasneje v realnosti ne izvajajo na tak nacin. Zato menim, da bi podroben

seznam bilo potrebo ustvariti na terenu.

A e

© © N o O

Ponudniki, ki se oglasSujejo na spletu so:

Lesena zakladnica

Ekoloska kmetija Murko, Lancova vas 66 a, 2284 Videm pri Ptuju

Peka kruha in gibanic Vidovic¢

PRODAJA MEDU MAROH, Cebelarstvo Maroh, Trzec 48d, 2284 Videm pri Ptuju
PRODAJA MEDU MITJA SIBILA, Cebelarstvo Mitja Sibila s.p., Trzec 46a, 2284 Videm
pri Ptuju

PRODAJA MEDU REPIC BRANKO, Videm pri Ptuju 24a, 2284 Videm pri Ptuju
RIBOGOJNICA BERLEK, Pobrezje 103c, 2284 Videm pri Ptuju

RIBOGOJNICA HRGA, Sturmovci, 2284 Videm pri Ptuju

OLJARNA SVENSEK, Sela 21, 2324 Lovrenc na Dravskem polju

Ida Vindis BelSak - (Peka svezega kruha, peciva in slas¢ic), Spodnji Leskovec 10
2285 Zgornji Leskovec

+ Mlecni izdelki (domaci jogurti, namazi, ...)

44



14 KULTURNE USTANOVE Z ZBIRKAMI

1.

2.

3.

10.

11.

12.
13.
14.

Sarkofag in relikvije sv. Donata iz leta 1751. v cerkvi sv. Vida

Dvorana misijonarja p. Miha Drevenska

Replika rimskega spomenika pri Vidovi kleti

Etnografski muzej v Veliki Varnici (Priloznost: Etnoloski park)

Kocarjeva domacija v Pobrezju

Drustvo za ohranjanje dedis¢ine Haloz (Pri Korpicu) — Korpi¢eva domacija
Petrova domaéija v Sturmovcih

Djocanova domacija v Trzcu

Cerkev sv. Vida

Cerkev sv. Janeza (ena najstarejsih cerkva v Sloveniji) v Dravinjskem vrhu
Cerkev sv. Druzine na Selih

Cerkev sv. AndraZza v Halozah s podruznicama (sv. Avgustin, sv. Magdalena)
Pletenine KoStrun

Poslan¢eva domacija, Muzej kurentov in drugih pustnih likov, mozaik

15. ...
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15 PRIREDITVE

V skladu z znacajem slovenske nesnovne dediS¢ine in strokovnega izrazoslovja razdelimo podrocje

zive dedis¢ine v naslednje zvrsti:

1. ustno izrocilo in ljudsko slovstvo,

2. uprizoritve in predstavitve,

3. Sege in navade,

4. gospodarska in obrtniska znanja,

5. znanja o okolju,

6. kulturni prostor.

Razdelitev prireditev glede na status organizatorja:
- Drustva in druge nevladne organizacije

- Ob¢ina — lokalne skupnosti

- Javni zavodi (predvsem osnovne Sole in vrtci)

- Gospodarske druzbe, podjetniki in posamezniki

- Zupnijski uradi, verske organizacije.

Struktura prireditev glede na vsebino prireditve:

- Sportni dogodki-prireditve (ligaske nogometne tekme v razlicnih kategorijah, tekaski
maratoni, organizirani pohodi po poteh, kolesarska sre¢anja, drugi Sportno rekreacijski
dogodki),

- gasilske veselice in tematski dogodki glede na specificno dejavnost drustev (sreCanja
gasilcev, lovska srecanja, srecanja radioamaterjev, ovc¢je kozji bal, gozdarski prazniki...),

- sreCanja s podrocja ljubiteljske kulture (revije pevskih zborov, ljudskih pevcev, folklornih
in tamburaSkih skupin...), obCinski prazniki (sre¢anja z ob¢ani),

- etnografske prireditve (faSenk-pust, kmecke igre),

- prireditve povezane z opravili na kmetijah (vincekova rez, postavljanje klopotcev,
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Martinovanje, razstave dobrot in kulinarike...),

- verski dogodki (romanja in drugi prazniki, godovi cerkvenih zavetnikov, ipd.),

- druge prireditve, vezane na specificne dejavnosti (slikarske kolonije-ex tempore,

kiparskeforma viva, ipd.),

- prireditve, vezane na posamezen dogodek ali praznik (koncerti zabavno glasbenih skupin,

1. maj, kresna no¢, ipd.).

*seznam predvidenih prireditev v letu 2020 v Exel tabeli
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16 PRIMER PRVIH KORAKOV ZA RAZVOJ TURIZMA

16.1 RAZVOJ TRAIJNOSTNEGA POSLOVNEGA MODELA
Pri zelenem poslovanju ima velik pomen razvijanje zelene verige dobaviteljev, saj tako podpiramo

lokalno gospodarstvo in hkrati veCamo kakovost nasih storitev in produktov, dodajamo dodano
vrednost in tako izboljSujemo izkusnje nasih gostov. Konkretni predlogi aktivnosti na tem podrocju

so lahko:

— oblikovanje politike za upravljanje verige dobaviteljev,

— spodbujanje lokalnega prebivalstva,

— kupovanje lokalne hrane in pijace, po moznosti ekoloske, lasten vrt,

— izogibanje nepotrebni embalazi, uporaba embalaze iz recikliranih materialov ipd.

Ce tudi zelena veriga dobaviteljev in vsi njeni ukrepi na izbrani destinaciji $e niso vpeljani, pa
lahko za lokalno gospodarstvo in Se posebej za avtenti¢no izkusnjo gosta v destinaciji zelo veliko
naredimo 7e s tem, da nudimo kakovostne informacije o lokalnih trznicah, prodajalnah z
avtenti¢nimi izdelki, spominki in lokalno hrano, o dobrih lokalnih restavracijah in gostilnah, ki
nudijo kakovostno hrano ter pijato z lokalnim karakterjem. Tukaj je torej Se veliko moZnosti za
napredek in nadgradnjo. V izbranem hotelu pa se lahko zraven nudenja informacij, pohvalijo tudi
Z uporabo lokalnih izdelkov na razli€nih podro¢jih, med in pivo tako uporabljajo tako v kulinariki,

kot v wellness ponudbah.
Ohranjanje in razvijanje karakterja destinacije

Slovenija se promovira kot zelena drzava, zato moramo nase produkte vkljuciti v okolje tako, da
bodo odrazali lokalno identiteto in karakter prostora, hkrati pa moramo paziti, da bomo to okolje

tudi spoStovali in ohranjali

] oblikovanje turisticnih produktov, ki vklju€ujejo naravno in kulturno dedisc¢ino
— vkljucevanje lokalnih obicajev in tradicije (npr. med, vino, korant...),
— podpora pri organizaciji festivalov in dogodkov

— ponujanje gostom ¢im ve¢ informacij in programov ipd.
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Uporaba do okolja prijaznega transporta

Transport ima mocan vpliv na okolje. Z uporabo okolju bolj prijaznim transportom lahko
zmanjSamo oglji¢ni odpis in pa prav tako prispevamo k bolj pozitivni izkusnji gosta na destinaciji.

Kot ponudnik lahko vpeljemo razli¢ne prakse kot so:

— spodbujanje gostov, da pripotujejo z do okolja prijaznim transportom/ javnim prevozom ter

da tak prevoz uporabljajo tudi za prevoze znotraj destinacije,

- ponujamo ustrezne informacije o javnem prevozu (npr. vozni redi na vidih mestih,

spodbudne table ipd.), (1 pri nas tezje, saj javni promet ni tako razvit (frekventen)
— moznost nabave elektri¢nih avtomobilov,

— razvijanje cone brez prometa ipd.

Komuniciranje zelenega pristopa

Komunikacija z gosti, zaposlenimi in celotno lokalno skupnostjo je zelo pomembna, saj tako
pozitivno vplivamo na javno ozave$cenost o dobrih praksah, prav tako pa ljudi spodbujamo, da
tudi sami prispevajo k odgovornem ravnanju do okolja. Komuniciranje naj bo prijazno, aktivno,
natan¢no in posteno. Pomembno je, da goste v komuniciranje vklju¢imo, informacije pa jim naj
bodo na voljo tako v ¢asu njihovega bivanja, kot ze pred samim prihodom. Vse informacije o
zelenem poslovanju naj bodo na voljo na spletni strani, aktivo in azurno pa moramo komunicirati
tudi preko socialnih omrezji. Na sami destinaciji naj bo na vidnih mestih objavljena zelena listina
z naSo lastno trajnostno politiko ter razlicne table, nalepke, ki goste opominjajo kako zeleno
ravnati. Ne smemo pa pozabiti na nase zaposlene, ki naj goste prijazno opominjajo kako lahko
pripomorejo k zelenem ravnanju. Pomembno je da zaposleni razumejo naso vizijo in politiko, so v
tej smeri usposobljeni in dovolj motivirani. Trajnostni hotel je mogoce postaviti in zeleno

poslovanje mogoce razviti le, ¢e so takSni tudi ljudje, ki ga uporabljajo.

Iz vidika produkta je potrebno:

— oblikovati produkte z jasnim konceptom nasega trajnostnega delovanja
— in ponuditi ter promovirati te produkte ipd.

Iz vidika distribucije je pomembno:
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— sodelovati z distribucijskimi kanali, ki so specializirani za trajnostni turizem,

— v najvecji meri izkoristiti internet ipd.
Vidik cene:
— zaradi oblikovanja trajnostnega produkta Se ne smemo zvisevati cen, vendar Ce je ta produkt

tudi kakovosten imamo s tem priloznost za doseganje visje cene ipd.

Iz vidika promocije je pomembno:

— okoljski znak vkljucen v vsa promocijska gradiva,

— vkljucitev zelenega vidika poslovanje na spletno stran,

— uporaba zelenih spodbud in trzenjskih platform, ki jih razvija STO ipd.

Tudi na tem podro¢ju je pomembno, da vsi vidiki razumejo nase zeleno oz. trajnostno poslovanje.
Predvsem da so vsi produkti trajnostno naravnani. Sele tako se bo zvisala kvaliteta ponudbe oz. se
bo ustvaril dolocen standard, kasneje pa lahko za ta dosezZen standard tudi zviSamo ceno same
storitve. Priloznost pa lahko vidimo predvsem v vidiku promocije. Zeleno in trajnostno je ne le
slovenski, vendar tudi svetovni trend, ki bi torej privabil nov segment turistov, posledi¢no pa to

pomeni vecje Stevilo turistov in vecji zasluzek.

16.2 TABLE NA RAZNIH RAZGLEDNIH TOCKAH PO HALOZAH IN INSTAGRAM RACUN

ZA NAMENE PROMOCIJE.
Ljudje danes iS¢ejo odmik v naravi, tocke kjer se lahko sprostijo ob opazovanju narave. S tega

razloga bi takSne table lahko postavili na razli¢nih razglednih tockah (te bi dobro preucili, v smislu,
da bi v blizini bilo ve¢ moznosti aktivnega prezivljanja prostega Casa, degustacij, ogledov
nepremicne kulturne dediS¢ine itd.) Sprva bi postavili samo table, v nadaljevanju bi lahko to
nadgradili s klopcami, kuris¢i za piknik, pou¢nimi vsebinami — samo nekatere (na$ namen ni
poseganje v naravo, tako da bi izbrali res samo eno ali dve tocki, ki bi jih v prihodnosti nadgradili

— ostale bi zasnovali ¢imbolj minimalisti¢no - trend)

Na tablah bi bili zapisani razni citati, motivacijske misli, lahko bi bile vse enake, ali pa z razlicnimi

mislimi in razliénih oblik (tako bi verjetno bile zanimivejSe za fotografiranje). NajlepSe in
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najprijazneje okolju bi bile iz lesenih materialov. V nasi obcini bi poiskali mojstra, ki bi te table

naredil.

Slika 9: MoZnost tabel

SPROSTITEV POINT

Tukaj se lahko usedete in Here
uzZivate v razgledu :) it is ok to sit and enjoy the
view

Pomembno je, da bi dodali tudi klju¢nike oz. t.i. »hashtage«. Danes je ve€ini pomembno, da na
socialnih omrezjih delijo kaj so doZiveli, kje so preziveli svoj prosti ¢as. Torej bi te table lahko
izkoristili kot brezplacno spletno promocijo, ki pa je po podatkih raznih raziskav celo pomembnejsa
od uradnih promocijskih kampanij. Ljudje bolj, kot nekim profesionalnim videovsebinam,
zaupamo posameznikom z dobrimi izku$njami, objave na socialnih omreZzjih pa velikokrat gledamo

s priokusom »tudi jaz si Zelim to doZiveti in deliti s svojimi prijatelji oz. sledilci«.

Kot primer uspesnosti lahko pogledamo recimo klopce ljubezni postavljene na razli¢nih slovenskih
vrhovih, njihov namen je promocija aktivnega zivljenja, pohodnistva, slovenske narave in

slovenskih vrhov. Ali pa recimo primerljive table na eni od Malteskih plaz.
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Slika 10: Primer "klopca ljubezni*

9 | Instagram v O X

Vir: Instagram, 2019

Slika 11: Primer "plaza na Malti"

PN

g~ 4
Liked

Add ¢

Vir: Instagram, 2019

Sprva bi bilo primerno postaviti okoli 5 takSnih tabel na razli¢nih lokacijah po celotni ob¢ini. Te

lokacije bi ponujale razli¢ne razglede na okoliSke haloske hribe oziroma Dravsko polje. Te table
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bi lahko povezali v pohodno in/ali kolesarko pot. Kasneje pa bi jih lahko na dolo¢eno ¢asovno
obdobje tudi dodajali.

Moja ideja je, da bi table postavili, potem pa bi po tednu, dveh (ko bi se ljudje zaceli o njih
pogovarjat) vzporedno zaceli tudi s Instagram ra¢unom, kjer bi vodili sistematicno promocijo.
Dobro zasnovan Instagram rac¢un bi lahko bil tudi glavi kanal promocije. To bi pomenilo manjse
stroSke za namene promocije in precej vecji doseg potencialnih obiskovalcev. V primeru, da bi
kasneje Zeleli promocijo razsiriti tudi na razne panoje, brosure, bi nam ta online racun bil v veliko
oporo in pomoc, saj bi ljudje dodatne informacije z mamljivimi fotografijami in objavami nasli na

tem Instagram racunu.

Sproti bi k tablam dodajali razli¢ne informacije kaj lahko doZzivijo v okolici. OkoliSke
kmetije/posameznike bi povabili k sodelovanju, jih spodbujali k ustvarjanju novih, inovativnih
storitev in gostom recimo v primeru objave te table na socialnih omrezjih ponudili dolo¢en popust
pri storitvi/brezplatno malenkost. Informacije bi lahko postavili fizicno s vsem spremnim
besedilom direktno na lokacijo, vendar s teh tock ne Zelimo narediti nekih velikih informacijskih
sredis$¢, ne Zelimo posegati v naravo in postavljati velikih tabel — tako bi bil na§ namen izgubljen.
Mi si zelimo mirne, preproste lokacije, kjer posameznik pride na sprostitev. Zato je ena od moznosti
ustanovitev QR kod (slika), katere bi obiskovalce preko mobilnega telefona pripeljale do
pomembnih informacij, ki bi bile predstavljene na zanimiv, interaktiven nacin. Ker pa je nekaterim
uporaba QR kod neznana in si $e vedno zelijo informacij direktno na lokaciji pa je moznost, da
naredimo knjigo (odporno na vremenske razmere) s vsemi potrebnimi informacijami, izrisi poti,
moznostmi dodatnih aktivnosti/storitev, ki bi bila izobeSena direktno na lokaciji — tako ne bi

dodatno posegali v okolico.
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Slika 12: Primer "QR kode v Mariboru"

Vir: Osebni arhiv, 2019

Po dolocenem casu, ko bi ta sistem tabel in Instagram racun zazivel, bi k sodelovanju povabili
razne slovenske druzine, ki so uspeS$ne na Instagramu (imajo veliko sledilcev — med njimi tudi
ogromno druzin), jih povabili k nam, jim ponudili celotno doZivetje, oni bi pa ta dan delili na svojih

racunih. Na ta nacin bi naSe storitve priSle do novih potencialnih gostov.

Na spodnji sliki lahko vidimo, da se »hashtagi« ustvarjajo sami od sebe. Za #haloze na instagramu
najdemo Ze 4540 zadetkov (3. 1. 2020). Iz tega sklepamo, da bi s sistemati¢nim ustvarjanjem le teh

lahko bili veliko uspesne;jsi.

Slika 13: Primer "#haloze"

@ | Ttagram

Vir: Instagram, 2019
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16.3 MEDGENERACIJSKO OTROSKO IGRISCE

namesto, da so star$i na telefonih, berejo knjige in se igrajo razli¢ne igre skupaj s svojimi

otroci/vnuki
igris¢e se lahko razdeli na vec delov: socialno, fizi¢no, edukacijsko, ...

ko pride star§ na igrisce, da polnit svoj telefon in dobi zapestnico (obro¢), ko se pribliza
igralu zac¢ne igrati glasba (pri tem ne gre za nadzor starSev, vendar neko sodelovanje pri

igri, druzenje, ki ga je v danasnjem hitrem tempu zivljenja vedno manj)
isto velja tudi za otroke, ki Ze imajo svoj telefon
kako bodo igrala izboljSana:

nihajna gugalnica lahko dobi meter za skoke v dolZino / vi§ino gibanja

velika pletena gugalnici dobi suround zvoénike kjer se pripovedujejo zgodbe iz otrostva
starSev lahko interaktivno (ali pa so zraven v kabinetu knjige, da lahko skupaj berejo)
prevesna gugalnica ima nastavljive stole, glede na razmerje v tezi da je vedno pravi obéutek
zibanja

vzmetna gugalnica ima npr. interaktivno kasasko dirko

vrtiljaki imajo glasbeno spremljavo, kateri se hitrost spreminja glede na hitrost vrtenja,
prav tako bi lahko meli led trakove fol

plezalni steni imata na eni strani otroSko viSino na drugi odraslo, osvetlijo se samo doloc¢eni
oprimki in potem imata skupaj dirko

klavir na tleh, da se naucijo tudi o glasbi (biti morata najmanj 2 igralca)

Skatlica izzivov pri peskovniku kjer otrok/star§ gradi po opisu

imitacija vinske kleti in degustacije za otroke (jabol¢ni sok/neSperlji/med) z zgodovinskimi
opisi in zanimivimi zgodbami o pridelovanju soka, ... (mogoce priloZznost za
neSperlje/med)

klopca z pametno mizo kjer ima$ naloZene razlicne igre s kartami (ali pa plastificirane
navadne igre + spomin z znamenitostmi obmocja)

risalno plosco (5mx5m nad tem kinect — globinska kamera),otrok in star§ vsak data gor
pokrivalo, in naredita risbo, glede na njuno gibanje, lahko je tudi naloga da morata ¢imbolj

natancno slediti gibanje prejSnjega na razli¢ne casovne intervale
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- dirke na toboganu, IR celici ki izpisujeta ¢ase spustov oz. kdo je zmagovalec

- vse naprave lahko imajo v sebi diname, da kineti¢no gibanje igre spreminjajo v elektri¢no
energijo,

- veliko naprav se lahko ob majhnem vlozku implementira v Ze obstojece parke, nerabi bit
namensko zgrajen, kar pomeni, da je dejansko financ¢no zanimiva opcija za SirSe klientelo:

turisti¢ne destinacije, restavracije, obCine...

16.4 PRIMER APLIKACIJE ZA VZPODBUJANJE UDELEZBE NA PRIREDITVAH
Vsaki mesec se okoli 20-25. objavi koledar dogodkov za naslednji mesec (ha FB recimo) v obliki

»checklistov, ki si jih obcani/ostali lahko skopirajo — kopije lahko dobijo tudi na ob¢ini ali na

dogodku.
*pusti se nekaj praznih okvirckov za prireditve, ki jih morda ni zabeleZenih na nasem koledarju
Na dogodku se potem delijo nalepke, kot dokazilo da je oseba bila na tem dogodku.

2. Sprva nalepke, kasneje spletna oblika (aplikacija) kjer se vsak interesent prijavi z uporabniskim
imenom in geslom ter tako pridobi svojo QR kodo. Na vsak dogodek se dostavi ¢italec kod, kjer je
oseba, ki je zadolzena (na neki stojnici recimo) da interesente poskenira kot dokazilo, da so se te

prireditve udelezili.
ALl

3. Aplikacija, kjer vsaka prireditev dobi svojo QR kodo, te kode so razobeSene po prizoriscu
dogodka, obiskovalci jih sami poskenirajo kot dokazilo, da so bili tam. (Nevarnost, da se QR koda

Sirt tudi izven dogodka)
ALl

4. Vsaka oseba/druzina, ki se prijavi v sistem (app) dobi svojo QR kodo, ki jo lahko tudi sprintajo
doma (za starejSe, otroke). Na vsakem dogodku bi potreboval ali osebo ali bralno postajo, ki bi
kode prebral in bi se to avtomatsko belezilo kot potrdilo, da je tista oseba ali nekdo iz druzine
prisel. Da ne pride do zlorabe je branje kod za vsak dogodek Casovno in lokacijsko omejeno
(geolokacija, wifi omreZje). Ce bi omogo¢ili vpis druzinam, bi samo prilagodili §t. Obiskov, ki

omogocajo nagrado za vso druzino/ob obisku lahko potem dodas Stevilo obiskovalcev iz druzine.
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ALl

5. Vsak dogodek dobi svojo QR kodo (o¢em prijazno), ki se kot reklama za dolo¢en dogodek objavi
na FB strani namenjeni promociji dogodkov (ali je to FB obcine ali kakSna posebej ustvarjena
stran, namenjena zgolj promociji obmocja Ob¢ine Videm) in s tem, ko interesenti poskenirajo to
kodo (v primeru spletne objave lahko potem dodamo tudi link) dobijo podrobnejse informacije in
opis dogodka ze doloCeno ¢asovno obdobje pred samo izvedbo prireditve. MoZnost da oznacijo
/pridem/me zanima/ne pridem (nekaj podobnega kot so moznosti na fb dogodkih) in tistim, ki
oznacijo pridem/me zanima se potem poSiljajo dodatne informacije in opomnik recimo 2 dni pred

dogodkom. QR kodo pa lahko potem uporabimo tudi na prireditvi kot zgoraj opisano.

(moznosti se lahko med seboj zdruzujejo = tudi v primeru digitalizirane verzije je e vedno dobro

imeti fizicno — nalepke)

Moznosti za nagrajevanje zvestih obiskovalcev prireditev je vec:

1. Mesecne majhne simboli¢ne nagrade
2. Nagrade za 10, 20, 30, ... obiskanih prireditev
3. Nagrada na koncu leta za tiste, ki so v letu bili na xy Stevilu prireditev (standup, igre,

karkoli zastonj kot nagrada za zvesto udeleZevanje dogodkov v Ob¢ini Videm)

4.

Taksna aplikacija nam omogoca vpogled v to, kateri dogodki so zanimivi, kakSna je starostna
strukturo obiskovalcev dolo¢enega dogodka, kateri dnevi, ure, nacin oglasevanja dogodkov
prinese najvec obiska, dobimo Stevilke o uspesSnosti, kar lahko pomaga tudi pri ugotavljanju

in ocenjevanju uspesnosti vseh drustev v ob¢ini.

V primeru ustvarjanja aplikacije bi to isto, razsirjeno aplikacijo lahko uporabljali tudi za beleZenje
obiska znamenitosti, dozivetij na destinaciji. Pri vsaki znamenitosti bi nasli QR kodo, ki bi jo
poskenirali kot dokazilo o obisku dolo¢ene znamenitosti (Ce bi jo bilo mozno zavarovati z lokacijo).
S tem bi dobili veliko koli¢ino statisti¢nih podatkov, ki bi nam pri analiziranju obstojece ponudbe
in kreiranju nove vsekakor pomagala. Videli bi, katere znamenitosti so obiskane, kako pogosto,
kdo so obiskovalci itd .
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Za tiste, ki bi Zeleli kartico z QR kodo v fizi¢ni obliki bi jim to lahko omogocili. Pri registraciji v
aplikacijo bi lahko bila tudi moznost izbire fizicne kartice, ki bi jo dvignili na ob¢ini ali jo dobili

po posti.

16.5 INOVATIVNI NACIN PROMOCIJE
Pripravili bi nate€aj, kjer bi zainteresirani risali, slikali znamenitosti, pokrajino, Sege, karkoli
predstavlja obmocje naSe obcine. Izdelke bi podkrepili z zgodbicami in jih po ¢asovnem sosledju

objavljali na zato namenjenem ?Instagram? profilu v namene promocije.

Dolocili bi ¢asovni okvir za posamezni natecaj in dolocili razli¢ne slikarske tehnike (vprasanje ali

.....

sledili v casovnem sosledju skozi celo leto.

S tem bi vzpodbujali kreativnost obcanov, poducili bi jih o tem, kaj lahko najdejo v svojem

domacem okolju, prav tako pa bi to bila zanimiva inovativna vrsta promocije.
Promocija se mi zdi primerna in zanimiva iz vecih razlogov:

1. Vkljucili bi lokalno prebivalstvo (notranja promocija, zainteresiranost lokalnega
prebivalstva pri soustvarjanju promocijske vsebine)

2. Vkljucili bi vse starostne skupine (od otrok do starostnikov)

3. Ljudje premalo cenimo umetnost

4. Promocija pa je po navadi predstavljena na ¢udovitih, zelo obdelanih fotografijah obmocja,
znamenitosti, ... ljudje smo potem, ko pridemo na destinacijo razocarani, ker »tam ni ni¢
tako kot je bilo na tisti fotografiji«

5. Ljudje bi prisli na destinacijo z zanimanjem kako motiv zgleda v realnosti

6. Te risbe/slike lahko kasneje uporabimo tudi za fizi¢ni promocijski material (razglednice,
plakate, Salcke, majice, ...) -> Za tisk na majicah/uporaba motivov za Salcke, obeske za
kljuce, ... dobro skenirano risbo preoblikujes v Photoshopu (izberes kar zeli§ imeti, naredis
nov layer)

7. Slike bi lahko uporabili tudi za razlicne brosure obmocja (kot primarne ali zgolj kot dodatek
k ostalim)

= Gremo v smer, da produkti ne izgledajo promocijsko ampak artsy! (umetnisko, »ocem

prijazno«)

58



Povezali bi se lahko s $olo in z razli¢nimi drustvi (upokojenci, turisti¢na, etnografska, ...), oni bi
potem lahko priredili mese¢ne delavnice, kjer bi zainteresirani ustvarjali = tako bi gradili

medgeneracijsko sodelovanje in kreativnost vseh starostnih skupin.

Pomembna bi bila kreativnost, ne profesionalnost! (risbe, ki izpadejo avtenti¢no, kreativno in ne
profesionalno dodelano = s tem dosezemo kreativnosti in ne skrb, da »jaz pa nisem profesionalni

umetnik, jaz nimam nobenih moznosti«

Pri tem ne bi bilo ve¢jih finan¢nih vlozkov = manjsi vlozki za: ?donacija likovnega materiala

Soli, drustvom?, kvalitetno skeniranje izdelkov, pretvarjanje v razli¢ne oblike v Photoshopu, ...

Za objavo na soc. omreZzjih je ve¢ moznosti, ki se potem podrobneje razdelajo in se ugotovi, kateri

nacin je najprimerne;jsi:

1. Direktno samo skenirane risbe

2. Risbe postavljene na slikarsko stojalo v studiu

3. Risbe postavljene v naravo (na nacin, da je v ozadju zamegljen predmet/objekt, ki je na
rishi/sliki upodobljen)

4. Naobjave bi objavljali zgolj skrbno izbrane slike, na »story« pa bi objavljali tudi fotografije

obcanov kako ustvarjajo, fotografije slik, skratka vse, kar bi nam posredovali akterji
Originale bi lahko obeSali/razstavljali na informacijski tocki ALI
Slike bi lahko uporabljali na raznih prireditvah v ob¢ini kot kuliso na odru ali nekje na prizoriscu.

*** Po en izvod originala bi lahko v »vetrinah« odpornih na vse vremenske razmere bil

razstavljen na sami lokaciji (na neki doloceni tocki s pogledom na objekt na umetnini). Tako bi

ustvarili razprieni muzej (0Z. razprSene razstave) po celotnem obmod&ju obéine.
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art_podsolnyh

©Qv

Liked by debora_scheffler000 and thousands of
others

jeremy_sams_art This morning's sunrise plein air
painting 11x14 acrylic.
#originalart #acrylicpaintin:

a Q

Slika 14: Primeri Instagram objav

jeremy_sams_art

Liked by freem hiteart and thousands of others

jeremy_sams_art This afternoon's plein air painting
near Floyd, Virginia. 8x10 acrylic.
#originalart #acrylicpaintin

A Q

#paintingoutdoors

6 samuel_earp_artist -
Waimate North

Qv

Liked by gololobov_evgenii and thousands of others

samuel_earp_artist I'm finding more epic views to
paint in the far north area of Northland, New Zealand.
It may not be mountains but | am loving...

a Q

TOP

#paintingout}:loors

6 samuel_earp_artist -
“" Oromahoe

Liked by aleksandrov__art and thousands of others

samuel_earp_artist | found another splendid location
to paint, not far from where | live. | think painting
rolling hills in Northland is going to become a...

art_srini | looks so "part of that landscape"..i
absolutely love it!!

lourdes_ordaz Love your work!! ¢4

a Q
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Slika 15: Primer uporabe slik na majicah

Pomembno je, da je tisk izdelan kvalitetno. (Posledi¢no je cena po majici visja, vendar ljudje smo za

kvalitetni, lep izdelek pripravljeni placati ve¢, kot za navadno majico z nekim logotipom recimo)

Slike bi lahko uporabili tudi kot razglednice, na obeskih za kljuce, ...

enifnisqhiida #shirtpainting #shirtpainting

: z (‘ _thatoneartist_ -
- _teitisonoterli_ {) (! _thatoneartist_ - = g
= : = i

&

4 2 | 4 7 / |
2191110 to 2bnsauorlt bris weibiyltaxisqa vd beil Liked by sparksflyidraw and thousands of others

11 MIADA 23050 THAIHZ OUITGIDDA _teitisenotsrt_ _thatoneartist_ ACCEPTING SHIRT ORDERS AGAIN !! O Q V
12il pnitisw 5 o1 babbs ad ot oid ym ni nil orit 32ilD Click the link in my bio to be added to a waiting list
...opns1 2hir2) Ibevise f21it ,9moo f21id W W First come, first served! (Shirts range...

Liked by the_colorful_star_lord and thousands of
others

2 O @ @ © & a Q@ & O 5

Vir: Pintarest.com, 2019
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Slika 16: Primer razprSene razstave 1

(en takSen pano na posamezni lokaciji,

Ki je uprizorjena kot motiv na sliki)

Vir: Pintarest.com, 2019

Vir: Pintarest.com, 2019
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Slika 18: Primer razpr$ene razstave 3

Namesto praznega prostora vstavimo sliko / v
spodnjem delu pa dodamo zgodbo in klju¢nike

za spletno objavo posamezne slike.

Lokacije bi povezali, med njimi oznadili

pohodne, kolesarske poti.

—>Prezentira imitacijo slikarskega stojala, zato
je turistom zanimivo tudi za fotografiranje in
objavo na socialnih omrezjih. = dosezemo Se

eno vrsto promocije.

Prav tako pa ne posega v naravo, je trajnostno

Vir: Pintarest.com, 2019

16.6 OSTALI, SE NE RAZDELANI PREDLOGI

Naravoslovni tabori

Uc¢ilnice naravi, interaktivne table, doZivetja, lov na zaklad
Rafting Dravinja in ostali vodni Sporti

Dejavnosti v Soderjami Trzec

Vrnitev k naravi (objemanje dreves, hoja po travi)
Tradicionalna trgatev in druga opravila v vinogradu za turiste (delavnice)
Fotolov

BroSure

Digitalizacija

Naravni razgledni stolp (zgodba okrog Avgustina recimo)
Lickanje

Spanje na seniku, v ¢ebelnjaku

Kuponcki za obiske na destinaciji

Trgovina z lokalnimi izdelki in spominki (zdruZeno z informacijskim centrom)
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Instagram profil (potrebno je razdelati celoten plan objav)
Etnoloski park

Inovacije pri nastanitvah

Promocija z »pomembnimi osebami«

Wooden street workout

Plezalna stena

Delavnice fotografije/no¢ne fotografije
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17 ANKETNI VPRASALNIK ZA OBCANE

Gospodinjstvom na obmocju ob¢ina Videm bi bilo smiselno razposlati anketni vpraSalnik, s Cimer

bi lahko ocenili njihovo naklonjenost k razvoju turizma.

17.1 PRIMER ANKETNEGA VPRASALNIKA

ANKETNI VPRASALNIK - TURIZEM V OBCINI VIDEM

V Obcini Videm si prizadevamo za razvoj ene pomembnejsSih gospodarskih panog, turizma. Kljub

temu, da na tem podrocju ni storjenega veliko, vidimo potenciale, ki si jih v naslednjem obdobju

zelimo kar se da izkoristiti.

Zanima nas vase mnenje, saj se zavedamo, da ste prav domacini tisti, s pomocjo katerih lahko

izkoristimo danosti, ki nam jih nasa pokrajina ponuja in tako soustvarjamo turizem.

Pred vami je anketni vpraSalnik, ki je anonimen in bo uporabljen v raziskovalne namene. Z analizo

rezultatov bomo pridobili pomemben vpogled v vase razmisljanje in bomo tako lahko sprejemali

naslednje korake na poti k razvoju turizma.

»Uporabljeni izrazi, ki se nanasajo na osebe in so zapisani v moski slovnicni obliki, so uporabljeni kot nevtralni za Zenski in moski

spol«

1. Na lestvici 1-5 oznacite v kolikSni meri se strinjate z naslednjimi trditvami (1 sploh se
ne strinjam, 2 ne strinjam se, 3 niti eno niti drugo, 4 strinjam se, 5 zelo se strinjam)

razvija turizem kot kak$na druga
panoga

1 sploh |2 ne | 3 nitieno | 4 5 zelo
se ne | strinjam | niti strinjam | se
strinjam | se drugo se strinjam
a) S turizmom na naSem obmocju |1 2 3 4 5
sem zadovoljen.
b) Podpiram turisticni razvoj nase | 1 2 3 4 5
destinacije
€) Zadovoljen sem z delom ob¢inena | 1 2 3 4 5
podrocju turizma
d) Bolje je, da se na nasi destinaciji | 1 2 3 4 5
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e) Od turizma ima lokalna skupnost | 1 2 3 4 5
koristi
f) Od turizma ima moja druzina | 1 2 3 4 5
koristi
g) Turizem skrbi za wvarstvo in|1 2 3 4 5
ohranitev narave v nasi destinaciji
h) Kot prebivalec ob¢ine sem |1 2 3 4 5
zadovoljen s sedanjo turisticno
ponudbo
i) Kot obfan imam moznost |1 2 3 4 5
sodelovati pri nacrtovanju razvoja
turizma
j) Turizem spodbuja proizvodnjo in | 1 2 3 4 5
prodajo lokalnih izdelkov
2. Oznadite, ali se strinjate, da se Ob¢ina Videm aktivno razvija v smeri spodbujanja in
razvoja turizma:
a) Da b) Ne c) Ne vem
3. Kaj bi obcina pri pristopu k razvoju turizma po vaSem mnenju lahko/morala
spremeniti? Kaks$ni so vasi predlogi za izboljSanje turisticne ponudbe?
4. KakSnega turizma si Zelite na obmoc¢ju ob¢ine Videm?

1 sploh |2 ne | 3nitieno | 4 5 zelo
se ne | strinjam | niti strinjam | se
strinjam | se drugo se strinjam
a) Vinski turizem 1 2 3 4 5
b) Sportni turizem 1 2 3 4 5
c) Buti¢ni (prilagojen | 1 2 3 4 5
posameznikom, ki si Zelijo
kakovostna dozivetja in so za
to pripravljeni placati visjo
celo)
d) Masovni 1 2 3 4 5
e) Druzinski 1 2 3 4 5

66




f) Seniorski (za starejSe)

g) Romanja

h) Poslovni turizem

I
N RN N
w|w|w|w
Al P>
SINGINS IR

i) Turizem v  »zidanicah«
(ponudbe, ki temeljijo na
avtenti¢nosti, moznost
povezovanja gosta z naravo,
nainom zivljenja lokalnega

prebivalstva, moznost
spoznavanja S§irSe ponudbe
okolice),

b)

a)
b)
c)
d)
e)

Ali imate doma obrt oziroma izdelujete izdelke, katerih nastanek in/ali kon¢ne izdelke
bi bili pripravljeni trziti v turisticne namene? (sadje, namazi, mesni izdelki, izdelki,
vino ... oziroma priprava le tega)
a) Da b) Ne

V primeru da ste odgovorili z da, kaj so te storitve/izdelki?

Ali poznate koga, ki ima doma obrt oziroma izdeluje produkte, katerih nastanek in/ali
koncne izdelke bi bili lahko trzili v turisticne namene?
Da b) Ne

V primeru da ste odgovorili z da, kaj so te storitve/izdelki?

Ali so v vaSem kraju kakSne znamenitosti, ki bi jih po vaSem mnenju bilo potrebno
vkljuditi v turisti¢cno ponudbo?

Da

Katere?

Ne

Iz katere krajevne skupnosti prihajate? (ustrezno obkrozite)
KS Videm pri Ptuju

KS Pobrezje

KS Dolena

KS Lancova vas

KS Leskovec

KS Sela
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9)
h)

10.

11.

12.

KS Sovice-Vareja-Dravci
KS Trzec

Spol (ustrezno obkroZite): M 7

Starost:

Ali imate glede razvoja turizma Se kakSne ideje, pobude, vpraSanja? Lahko jih prilozite k

anketi ali nas kontaktirate na

V primeru da Zelite, da vas vklju¢imo v shemo turisticnih ponudnikov oziroma ste mnenja,
da nam lahko s kak$nimi informacijami pomagate pri razvoju turizma, nam lahko pustite
svoje podatke in vas bomo kontaktirali. (NEOBVEZNO) - Potrjujemo, da bodo podatki uporabljeni

13.
14.
15.
16.
17.

zgolj v zgoraj navedene namene.

Ime in priimek (in/ali ime podjetja):

Telefonska Stevilka:

E-mail naslov:

Za sodelovanje se vam iskreno zahvaljujemo.
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18 ZEMLJEVID PONUDBE NA OBMOCJU OBCINE VIDEM

Ponudbo in vse kar se da na obmocju obc¢ine videti in doziveti bi lahko predstavili tudi skozi

zemljevid, kot je prikazano na spodnji sliki.

Obcina Videm

Hrana

Q obcina Videm

o

Svensek Jakob s.p. - "Gostilna
pri Kostanju"

<]

GostiSce - Prenotiste Majolka
& Gostiste pri treh lipah

0 Pekarna Presta Premium

Kmetije
Vidova klet
Vinotot Maroh
Vidogradnistvo lvan Kramer
Vina Zavec
(9] Kmetija Pintarjevi
© Kmetija Stefka Vidovie
Q Kmetija Pajnkiher
© Ekoloska kmetija Murko
(] Prodaja medu Maroh
(] Prodaja medu Repit Branko
(=] Ribogojnica Berlek
° =
Ribogojnica Sturmovci, DuSan
Hrga s.p

Slika 19: Zemljevid ponudbe

Strnisce

Cirkovce

Dragonja Vas

Pleterje

Apace

Lovrenc na

Dr

Podloze

Ptujska Gora
Majsperk

Slape
Breg

Presa

Jelovice

a2 Sitez

Grdina

erce Nadole

avskem

Polju

Kocice

Dolega

Dobrina

Zetale

A

Vir: Ustvarjeno s pomo¢jo »MyMaps« orodja, 2019

__—~"Brezova Gora
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Za
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Drazenci Bk L
Bukovel
Q Mureti
e SHQNU Stojnci
4 Krajinski park
’\) @ s ( Sturmovec y
Q. 3 :
> I Deavinie = Vareja S
DaaviniskiVrh C@'
Jurover c 0 Gradi§¢a
0 0 o Soviceg
Cirkul
690
Gorca Podlehnik 0
o U
|/ €C Pa
Zakl T!dcgl o Pohorje
Sedlasek 550 Q i
Strajna 0 ,_/h”&/“’\ N
O ,f/ Zaluzje,
I
0’0"”"9 ,// Lepoglava
Kozminci - fern
Zgornje c: / [
Gruskovje of
A A
} \_/\L/’,J -
Jamno Cvetlin
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19 UGOTOVITVE IN ZAKLJUCKI

Delo, ki smo si ga zadali na zacetku je bilo vsebinsko bogato in takSen dokument je na koncu tudi

nastal. Nastali dokument je narejen na nacin, da se sproti lahko dopolnjuje in dograjuje.

Med svojim delom smo naleteli na Stevilne ovire, kot so ne dostop podatkov, zastareli podatki,
prazne baze, ... Sproti Smo se trudili, da smo podatke pridobili in ustvarili kar se da $iroko sliko
vse ponudbe iz naSega obmocja. Dokument predstavlja le strateski okvir za turisticni razvoj
destinacije, za dosego rezultatov pa je potrebnega veliko nadaljnjega sodelovanja in partnerskih

odnosov. Dokument je opora, a trdo delo in dodatno raziskovanje se s tem Sele zacenja.

Naslednji korak je ustanovitev primerne organizacije oziroma zagotovitev kadrov na ob¢ini, ki se
bodo ukvarjali zgolj z razvojem in trzenjem turizma in bodo ustvarili model usmerjenega in
usklajenega razvoja turisticne ponudbe tako na ravni produktov kot na ravni turistine
infrastrukture - prepoznavanje turizma kot lokalne gospodarske panoge priloznosti in prihodnosti

v nasi ob¢ini.
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